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McCann Italia dopo 
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I MILLE si posiziona come Global 
Creative Consultancy e prevede un 
fatturato 2023 di oltre 14 milioni

Elle Decor Italia,  
grazie alla Design 

Week, vede la 
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e digitale
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da FCB Partners

Banca Ifis celebra i 40 
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http://www.kisskiss.it
http://www.kisskiss.it
https://www.youtube.com/watch?v=efK60uPmWDY&feature=youtu.be
https://youtu.be/zAhCZ9NEXXo
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LA RADIO
LIBERA DI
INFORMARE

GIORNALERADIO.FM

®

E lle Decor Italia, il brand di Hearst Ita-
lia da sempre impegnato nella divul-
gazione dei nuovi modi di abitare e 

delle ultime tendenze in ambito di design, ar-
chitettura e arte, si presenta in occasione del-
la Design Week milanese con un’offerta po-
tenziata di prodotti editoriali, esperienze sul 
territorio e format digitali. Ad aprire il carosel-
lo di iniziative il magazine, motore propulsivo 
delle iniziative del brand, forte di una leader-
ship riconosciuta a livello globale, che arriva 
in edicola con un numero doppiamente spe-
ciale: a partire dalla testata madre che celebra 
il Salone del Mobile e omaggia Euroluce. Po-
etica e sorprendente, architetturale e decora-
tiva, naturale e tecnologica, la luce accende 
i luoghi dell’abitare, attraversa gli spazi, in-
fluisce sul nostro umore. La scopriamo nelle 
storie d’interior e nelle rubriche di design del 
magazine, e la ritroviamo nei territori più tra-
sversali, dalla moda al cinema, dalla fotografia 
alla musica. Al magazine è abbinato lo spin 
off Blow Up Outdoor, fonte di ispirazione per 
scoprire nuovi modi di vivere all’aperto, rac-
contati attraverso progetti che mettono in re-
lazione architettura e paesaggio, spazio inter-
no e contesto. Dando la parola agli architetti 
e ai landscape designer e presentando tutte 
le novità per arredare l’esterno. 

Gli eventi
Da ieri fino al 23 aprile, torna l’appuntamen-
to curato da Elle Decor Italia come di consue-
to all’interno dello storico Palazzo Bovara, che 
quest’anno porta il titolo “The Art of Light”. 
“La mostra-installazione racconta il ruolo fon-
damentale della luce all’interno dello spazio 
domestico: illumina gli ambienti, riflette le 
variazioni cromatiche di materiali, superfici e 
oggetti nell’arco della giornata”, spiega Livia 
Peraldo Matton, direttore di Elle Decor Italia. 
Il tema, che si ricollega all’osservazione degli 
stili di vita e ai modi di abitare, oggetto delle 
precedenti mostre curate da Elle Decor Italia 
— ‘Soft Home’ (2016), ‘Concept Store’ (2017), 
‘ONLIFE Millennials at Home’ (2018), ‘Elle De-
cor At Work’ (2019), ‘La Casa Fluida’ (2021), ‘De-
sign Forever’ (2022) – è stato realizzato in col-
laborazione con Giuliano Dell’Uva Architetti 
(interior design), Metis Lighting (lighting de-
sign) e Antonio Perazzi (landscape design) e 
restituisce, con un linguaggio emozionale e 
un’esperienza immersiva, la relazione virtuo-
sa tra lighting design e interiors. Stanza dopo 

stanza, il visitatore scoprirà un progetto che 
prende le mosse da quattro elementi fonda-
mentali. Lo spazio: giocato su riflessi, traspa-
renze, scelte cromatiche e materiche. L’arte: 
con una selezione di opere site specific in 
dialogo con gli ambienti e il design. L’illumi-
nazione: mai statica ma variabile, con intensi-
tà, direzioni e temperature di colore sempre 
diverse. Il verde, proveniente dai Vivai Piante 
Faro. All’interno dell’installazione sarà ospita-
to il Ristorante, aperto al pubblico su preno-
tazione, che in questa edizione vede una col-
laborazione speciale con Belmond insieme a 
Alessandro Cozzolino – Executive Chef di Vil-
la San Michele. A contribuire all’experience di 
‘The Art of Light’ la partecipazione di celebri 
artisti e gallerie d’arte contemporanea. Una 
fitta programmazione di eventi delle aziende 
partner sarà ospitata all’interno della mostra-
installazione: oggi Griven, domani Faemina, il 
20 Icex e Hästens Beds). 

I risultati
Dal fisico al digitale: a Elledecor.it, che oggi 
si conferma essere il player digitale più in-
fluente con un’audience lorda di 2,5 milioni 
di contatti e che quest’anno festeggia il tra-
guardo dei primi 10 anni, il compito di presi-
diare live la settimana più densa di appunta-
menti dell’anno. Grazie al format “Elle Decor 
Daily” lanciato a giugno 2022, che si pre-
senta quest’anno con una formula rafforza-
ta grazie ai social, gli appassionati avranno 
a disposizione non solo un reportage ap-
profondito sulla MDW, ma una vera e pro-
pria agenda quotidiana degli appuntamen-
ti da non perdere, disponibile sul sito, nella 
newsletter Daily, sulle Guide Instagram e Tik 
Tok create ad hoc per l’occasione, e condiviso 

con un database profilato di addetti ai lavo-
ri. Spiega Roberta Battocchio, Managing Di-
rector di Hearst Global Design, a DailyMedia: 
«È un orgoglio poter affermare che quest’an-
no la piattaforma di Elle Decor segna un re-
cord assoluto in termini di adesioni grazie alle 
iniziative in corso nel mese di aprile: il carta-
ceo vede in questo mese un inserito pubbli-
citario di oltre 200 pagine, l’operazione di Pa-
lazzo Bovara ha coinvolto oltre 60 aziende e 
da solo “Elle Decor Daily” ha attivato 20 part-
ner mentre sono 15 i progetti speciali svilup-
pati in concomitanza con la Design Week on 
air su elledecor.it. Un risultato che va di pari 
passo con lo sviluppo del business dell’inte-
ra piattaforma di Elle Decor, che rispetto al 
2019 in epoca pre-covid, quando venne rag-
giunto il massimo storico in termini di raccol-
ta, segna un +12% nel primo quadrimestre, 
con una fortissima crescita invece sullo stesso 
periodo del 2022, quando la Design Week si 
tenne in giugno. Una conferma della poten-
za del brand Elle Decor - leader anche nel suo 
segmento per diffusioni e readership - che si 
riflette nella capacità di esprimere la duplice 
vocazione consumer e professional, veico-
lando contemporaneamente l’interesse del-
le aziende e dell’audience di appassionati e 
addetti ai lavori in prodotti ed esperienze ad 
alto valore aggiunto». La positiva performan-
ce si inserisce in quella di tutta Hearst che, 
come ci ha anticipato l’A.D. Giacomo Moletto, 
ha continuato a crescere a doppia cifra anche 
nel Q1 2023 in linea con gli analoghi risultati 
degli ultimi 3 anni.

Editoria Elle Decor Italia,  
grazie alla Design Week, vede la 

raccolta crescere del 12% sul 2019 
tra eventi, pubblicità e digitale

L’andamento del brand si inserisce in 
quello analogo di tutta Hearst Italia, 
che anche nel Q1 2023 ha registrato 
un incremento a doppia cifra del giro 
d’affari, in linea con l’ultimo triennio

di Vittorio Parazzoli

https://giornaleradio.fm/pubblicita
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L a  p r i m a  l e d w a l l  g a l l e r y
a d i b i t a  a l  m o n d o  a d v e r t i s i n g .  
A u d i o  i m m e r s i v o  a  3 6 0 °  
e  i m m a g i n i  m o z z a f i a t o .

t h e g a l l e r y a d v . c o m

7453 likes

Giulia Rossi
The Gallery Immersive Experience

https://www.real-media.it/
https://thegalleryadv.com/
https://www.youtube.com/watch?v=7sSNk7jR-2I
https://www.instagram.com/thegallery.adv/
https://www.facebook.com/TheGalleryAdv
https://www.freepik.com/free-vector/realistic-multimedia-player-template_4264519.htm#query=youtube%20frame&position=8&from_view=keyword&track=ais
https://www.linkedin.com/showcase/the-gallery-adv/
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LO SPORT È TUTTO QUI.

B anca Ifis inaugura i fe-
steggiamenti del 40mo 
anniversario con una 

nuova campagna pubblicita-
ria caratterizzata dal claim “Da 
40 anni finanziamo il futuro” che 
sintetizza la missione della ban-
ca dalle sue origini, nel 1983, a 
oggi: affiancare le piccole e me-
die imprese italiane nel segno 
della sostenibilità e dell’innova-
zione, sempre guardando al fu-
turo. Persone, territorio, tecnolo-
gia ed eccellenza sono i pilastri 
narrativi del nuovo spot, on air 
da oggi su televisioni, quotidia-
ni, siti web e in OOH sui mezzi 
di trasporto delle principali cit-
tà italiane. Con la nuova campa-
gna, Banca Ifis prosegue il per-
corso avviato con il rebranding 
nel settembre 2019. Un percorso 
che ha consentito alla challen-
ger bank di entrare, in “The Ban-
ker’s Top 500 Banking Brands”, la 
graduatoria delle maggiori 500 
banche al mondo per valore del 
brand, condotta da Brand Finan-
ce - società indipendente leader 
mondiale nella valutazione eco-
nomica dei brand - e pubblica-
ta dalla rivista internazionale The 
Banker (Gruppo Financial Times). 
Secondo Brand Finance, il valo-
re economico del marchio Ban-
ca Ifis dal 2019 ad oggi è cresciu-
to del 47%.

Il commento 
“Sono passati 40 anni da quan-
do mio padre ha fondato Banca 

Ifis nel 1983. Da allora, la Ban-
ca è cresciuta rimanendo fe-
dele alla sua missione origina-
ria, ovvero affiancare le piccole 
e medie imprese italiane nelle 
complesse sfide che il merca-
to pone loro ogni giorno, sem-
pre con uno sguardo punta-
to sul futuro. Il tutto mettendo 
al centro una visione di impre-
sa in grado di coniugare cresci-
ta economica e valore sociale, 
per i territori e le comunità nel-
le quali operiamo. La campa-
gna che prende il via oggi rac-
conta proprio questi valori e 
rappresenta la base di parten-
za del nuovo capitolo che vo-
gliamo scrivere per i prossimi 
anni insieme ai nostri dipen-
denti, ai clienti e a tutti i nostri 
stakeholder”, dichiara Ernesto 
Fürstenberg Fassio, Presidente 
di Banca Ifis.

La strategia 
La strategia di comunicazione è 
stata implementata da Publicis 
Groupe con le sue agenzie. La 
boutique creativa Independent 
Ideas ha ideato la campagna, 
firmata dal regista Ago Panini, 
e ne ha curato anche la decli-
nazione grafica sui canali onli-

ne (web e social media) e of-
fline (stampa e OOH). L’attività 
media, affidata a Zenith, si svi-
luppa come segue:
 
l Segmentazione: TV tradizio-
nale e Connected TV 52%, digital 
21%, stampa 7%, OOH 20%
l Pianificazione TV: 6 settima-
ne on air tra aprile e giugno 2023 
sulle principali emittenti nazio-
nali
l Stampa: principali quotidiani 
e periodici di rilevanza nazionale
l Web: campagne display e vi-
deo su siti di informazione con 
approccio data-driven
l Social: visibilità sui principali 
canali social
l OOH: autobus nelle città di 
Milano, Mestre e Roma

Logo e sito 
La nuova campagna pubblicita-
ria dà ufficialmente il via al pia-
no di comunicazione integrato 
che prevede un ampio palinse-
sto di iniziative pensate da Ban-
ca Ifis per il suo 40esimo com-
pleanno, tra le quali il nuovo 
logo celebrativo e il restyling 
del sito internet aziendale. Per 
tutta la durata dell’anniversa-
rio, il digital bloom che caratte-

rizza il marchio della Banca sarà 
incorporato all’interno di un nu-
mero 40 disegnato stilistica-
mente con i medesimi colori del 
logo originario. Il nuovo mar-
chio – sviluppato dall’agenzia 
creativa Luther Design – è com-
pletato dall’indicazione dei due 
anni del quarantesimo anniver-
sario (1983 e 2023) e firmerà tut-
ti gli strumenti di comunicazio-
ne della Banca, online e offline. 
Contestualmente al lancio del-
la campagna pubblicitaria e del 
nuovo logo, Banca Ifis ha rea-
lizzato il restyling del sito web 
istituzionale www.bancaifis.it. 
A partire da oggi, il sito è onli-
ne con una nuova veste grafica 
che coinvolgerà l’home page e 
le principali sezioni riprenden-
do il visual della creatività “Da 40 
anni finanziamo il futuro”. Oltre 
al restyling grafico, gli interventi 
hanno riguardato anche la user 
experience che diventa ancora 
più semplice e coinvolgente per 
l’utente, anche grazie alla valo-
rizzazione dello storytelling che 
mette al centro i propri clien-
ti e le loro storie, trasformando-
li in testimonial di un cammino 
di successo che prosegue da 40 
anni verso il futuro. 

Aziende Banca Ifis celebra i 40 anni 
con Publicis Groupe: nuova campagna 

e piano di comunicazione integrato
“Da 40 anni finanziamo il 
futuro”, il payoff on air da 
ieri su stampa, web, tv e 
OOH, con un nuovo logo 

Da 40 anni finanziamo il futuro.
www.bancaifis.it

https://www.prsmediagroup.it/project/radio-sportiva/
https://youtu.be/QPgj5JiR6Sc
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Semifinali 9 e 11 maggio | Finale 13 maggio

UNITED BY MUSIC

http://www.raipubblicita.it/?end=1003
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I MILLE ha riunito i suoi team per il meeting 
annuale per presentare numeri e progetti 
per il 2023. Un’occasione per fare un pun-

to sul primo trimestre appena concluso e deli-
neare le tendenze dell’anno in corso e di quelli 
che verranno. Nonostante lo scenario di conti-
nua incertezza, il Gruppo I MILLE, di cui fanno 
parte -oltre alla società italiana- tre controllate 
estere (Spagna, Brasile e Cile) e due agenzie ver-
ticali in Italia, Bea e Uasabi, prevede un fattura-
to aggregato di oltre 14 milioni di euro con una 
crescita del 26%, con un EBITDA aggregato di 
1,8 milioni. “A differenza di molte altre agenzie, il 
nostro evento annuale lo facciamo in primave-
ra -afferma Paolo Pascolo, CEO de I MILLE-, per-
ché pensiamo sia la stagione migliore per parla-
re di futuro. Dal 2022 chiamiamo questo evento 
‘UNITED’ perché le diverse BU (Creative Agency, 
Design Studio e Media Agency) e le agenzie 
verticali (Bea e Uasabi) si possano riconoscere 

in alcuni obiettivi condivisi. Il mercato in questi 
primi mesi del 2023 è stato certamente dinami-
co, questo ci sta confermando che l’obiettivo di 
crescita del 2023 possa essere raggiunto e forse 
anche superato”.

Le novità
I MILLE si è recentemente aggiudicata (con 
RTI) una gara per la gestione della comuni-
cazione digital della comunicazione di Re-
gione Lombardia per il quadriennio 2023-
2026. Oltre a importanti clienti consolidati 
come Barilla, Enel, Itas, A2A, Gruppo Monte-
negro, Morellato, Maire Tecnimont e MSC 
Crociere, I MILLE ha messo in portfolio nuo-
vi clienti come Sofidel e Edenred. A genna-
io di quest’anno l’agenzia ha nominato Mat-
teo Roversi, General Manager, con l’obiettivo 
di guidare l’evoluzione e la crescita dell’agen-
zia nei prossimi anni. “Diventare una creati-

ve consultancy, -dice Matteo Roversi, Gene-
ral Manager de I MILLE- significa affiancare i 
nostri clienti per aiutarli a portare la creativi-
tà all’origine dei loro processi. Non solo all’o-
rigine dei processi produttivi o di design, ma 
a monte del momento strategico e di visio-
ne, cioè lì dove un’organizzazione definisce il 
vero motivo della sua esistenza e il suo modo 
di stare al mondo. È in quel momento che la 
capacità di raccontare storie diventa decisi-
va. Per raggiungere questo obiettivo -conti-
nua Roversi- abbiamo creato cinque verticali, 
ognuno dei quali si impegnerà per sviluppa-
re la nostra consulenza creativa in un preci-
so ambito. Il verticale Corporate Branding, di 
cui sarà responsabile Arianna Morandi, lavo-
rerà con le aziende alla definizione della loro 
strategia, dell’identità verbale e visiva e del-
la comunicazione del loro brand verso l’ester-
no e l’interno. Stiamo già collaborando con 
grandi aziende come Enel, A2A, Maire, Bolton 
Group, Tinexta.  Il verticale Venture Design, af-
fidato a Pietro Spagnolo, lavorerà con startup 
e scaleup e alla definizione della loro identi-
tà, dei loro prodotti e della loro comunicazio-
ne, ma anche con le corporate per sviluppare 
progetti di innovation. Qui abbiamo già col-
laborato con Sisal al branding ed experience 
design di GoBeyond, ma anche con Scalapay, 
Daze, Cosmico, Radoff. Con il verticale Brand 
Stories, affidato a Matteo Prencipe, vogliamo 
aiutare le aziende a sfruttare al massimo i so-
cial media e l’influencer marketing per il loro 
posizionamento e branding, come stiamo fa-
cendo con Regina, Pan di Stelle, MSC Crocie-
re e Gruppo Montenegro. Il verticale Inno-
vation Studio, guidato da Andrea Corradi, si 
occuperà di introdurre le tecnologie emer-
genti e l’automazione nel processo creativo: 
abbiamo già delle sperimentazioni in corso in 
questo senso, e stiamo collaborando alla tesi 
di uno studente del Politecnico di Milano de-
dicata proprio all’utilizzo dell’intelligenza arti-
ficiale nel design. Infine, il verticale Strategic 
Foresight, di cui saranno responsabili Noemi 
Maggini e Antonio Langella, rafforzerà la no-
stra capacità di supportare le organizzazioni 
nella definizione delle loro strategie future, 
come già stiamo facendo per A2A e Barilla. 
Lungo questo percorso - conclude il General 
Manager de I MILLE -, ci stiamo dotando di 
strumenti nuovi, a partire dal nuovo sito imil-
le.co, e di nuovi format comunicativi per rac-
contare all’esterno quello che facciamo. Se-
guiteci: la spedizione continua”.

Mercato I MILLE si posiziona 
come Global Creative Consultancy 

e prevede un fatturato aggregato 
2023 di oltre 14 milioni di euro
I MILLE UNITED ha riunito a Milano il team internazionale dell’agenzia  

e le due sigle verticali Bea e Uasabi per parlare del futuro 

Paolo PascoloMatteo Roversi

https://www.rds.it/
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C osa scegliamo davve-
ro quando acquistiamo 
una casa? Questa doman-

da è il punto da cui parte la nuo-
va campagna dedicata al Mutuo 
Greenback di Crédit Agricole Ita-
lia, creata da FCB Partners, l’agen-

zia guidata dal CEO Giorgio Bren-
na e dal Managing Director Fabio 
Bianchi, che fa leva sul bisogno, 
comune a tutti, di trovare nella 
casa il luogo in cui ci realizziamo 
come persone e in cui prendo-
no vita i nostri interessi, le nostre 

passioni, ma anche la nostra at-
tenzione verso l’ambiente e la so-
stenibilità. Per questo, la nuova 
campagna televisiva racconta con 
immagini dinamiche e tono leg-
gero come sia possibile non solo 
acquistare una casa, ma anche es-
sere sostenibili grazie a un mutuo 
Greenback di Crédit Agricole Ita-
lia, che incentiva le nostre scelte 
green con sconti sulla rata legati 
alla classe energetica dell’immo-
bile o al suo miglioramento nel 
tempo. “Portiamo in comunicazio-
ne come Crédit Agricole sosten-
ga concretamente le scelte che 
hanno un impatto nella vita del-
le persone, in una prospettiva fu-
tura sostenibile e sempre più col-
lettiva. La casa è il perno attorno 
al quale costruiamo una propo-
sizione di accessibilità, flessibili-
tà nel tempo e di scelte energeti-
che che vengono riconosciute e 

premiate”, commenta Francesca 
Dellegrazie, Head of Commer-
cial Communication and Custo-
mer di Crédit Agricole Italia. Fabio 
Bianchi che segue da sempre con 
particolare attenzione lo sviluppo 
della comunicazione italiana del 
Gruppo, aggiunge: “La sostenibili-
tà è un insight forte, ma lo è an-
cora di più quando è sostenuta 
da prodotti che la concretizzano 
nella vita di tutti i giorni. Da un in-
sight così vero nasce una comuni-
cazione efficace che ci rende an-
cora una volta orgogliosi di essere 
partner di Crédit Agricole Italia”. La 
campagna prevede lo spot tv 30 e 
15”, web 30”, e diversi formati per 
social e digital.

Credits
Casa di produzione: 
Black Mamba
Regia: Bellone+Consonni

L’impegno ambientale di Mutti continua con 
un nuovo oggetto 100% green, nato da un’i-
dea di McCann che coordina il progetto e sup-
porta il brand nel suo percorso sostenibile. Si 
tratta di The Watering Cap, uno speciale tap-
po studiato ad hoc per l’iconica bottiglia in ve-
tro di Mutti, che acquisisce una seconda vita 
diventando un irrigatore d’acqua per le pian-
tine domestiche. Più di un tappo, una vera e 
propria soluzione di design che trasforma un 
oggetto inutile, come la bottiglia una volta 
aperta e usata, in qualcosa di utile all’infinito. 

Il progetto The Watering Cap è stato realizza-
to con una stampante 3D, in plastica riciclata e 
riciclabile. Inoltre, è stato progettato per rego-
lare il flusso dell’acqua e soddisfare così diver-
se esigenze delle piante. Una soluzione green, 
semplice quanto innovativa, pienamente alli-
neata con i nuovi trend in materia di design 
sostenibile. I primi prototipi di “The Watering 
Cap” sono stati regalati ai vincitori di Play&Pick: 
un gioco online lanciato da Mutti in partner-
ship con Wired, che si sviluppa in quattro livelli, 
ognuno incentrato su un tema della sostenibi-
lità: la raccolta differenziata e il riuso, il consu-
mo consapevole d’acqua, l’importanza della 
cura del verde e la filiera stretta. “Un oggetto di 
design in più, per un rifiuto in meno” è il mes-
saggio principale del progetto.

Credits
Chief Creative Officer: Alessandro Sciortino
Chief Strategy Officer: Giovanni Lanzarotti
Chief Operating Officer: Maria Rosa Musto
Head of Creative, McCann Live: Daniele 
Baglioni
Copywriter: Eleonora Dini
Art Director: Vittorio Giordano
Design partner: Forbicioni Studio

Adv Nuova campagna dedicata al 
Mutuo Greenback di Crédit Agricole 

Italia creata da FCB Partners 

Creatività The Watering Cap: Mutti e McCann 
presentano un nuovo progetto di design sostenibile

Il media planning a cura di 
Hearts&Science prevede 

spot tv da 30 e 15”, web da 
30”, e diversi formati per 

social e digital

“Un oggetto di design in più, per 
un rifiuto in meno” è il messaggio 

principale del progetto

https://www.radioitalia.it/
https://youtu.be/zAhCZ9NEXXo
https://vimeo.com/817426198
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i Corporate, società di consulenza specia-
lizzata nella comunicazione corporate, fi-
nanziaria, di sostenibilità, di crisi e nella ge-

stione della reputazione sia offline che online, 
con sede a Milano, e WABi, agenzia di comu-
nicazione integrata focalizzata sull’innovazio-
ne digitale, il design e il marketing creativo, 
con sede a Conegliano, hanno firmato una 
partnership strategica con l’obiettivo di crea-
re una reciproca collaborazione che permetta 
di ampliare le rispettive offerte e di accresce-
re le proprie competenze attraverso lo scam-
bio di know-how ed esperienze complemen-
tari. Questa partnership consentirà inoltre di 
capitalizzare il forte consolidamento territo-
riale che entrambe le società hanno nel pro-
prio ambito: iCorporate, caratterizzata da una 
presenza di mercato a livello nazionale e sul-
la piazza finanziaria milanese, potrà beneficia-
re del radicamento di WABi nel Triveneto ri-
volgendo particolare attenzione al segmento 
delle piccole-medie imprese, che caratterizza-
no il tessuto industriale del Nord-Est. Allo stes-
so modo WABi si avvarrà del consolidato posi-
zionamento di iCorporate per raggiungere in 
modo più efficace i grandi gruppi finanziari ed 

industriali che costituiscono la clientela di ri-
ferimento della società milanese. Immediata 
conseguenza di questo accordo, è l’apertura 
di un desk di iCorporate nella sede di Cone-
gliano di WABi, dove opererà Katy Manduri-
no, professionista con una lunga esperienza 
nel giornalismo economico- finanziario per te-
state quali Gazzettino di Venezia, TeleNordEst 
e IlSole24Ore (dove ha lavorato per più di 15 
anni), che dal 2018 svolge la professione di 
consulente di comunicazione d’impresa pre-
valentemente sul territorio del Nord-Est. Con 
questa partnership, che nasce da valori co-
muni nonché da un simile approccio al mer-
cato basato sulla qualità del servizio e su un 
livello professionale d’eccellenza, iCorpora-
te e WABi intendono avviare un percorso per 
una possibile integrazione societaria, che cre-
erebbe un gruppo che già oggi può contare 
su un fatturato complessivo di circa 4 milio-
ni di euro e quasi 50 collaboratori, e che offre 
servizi di media relations, social media e digi-
tal communication, copywriting, creativity, art 
direction, graphic design, web developing, di-
gital marketing, SEO/SEM, photo/video ma-
king. In coincidenza con l’annuncio dell’accor-

do con WABi, iCorporate festeggia i suoi primi 
10 anni di storia, durante i quali l’azienda, nata 
dalla intuizione di unire le competenze digita-
li alle tradizionali PR corporate, si è trasformata 
in una società di consulenza in grado di forni-
re, agli stakeholder aziendali più diversi, servi-
zi a 360 gradi: dalle media relations alla comu-
nicazione corporate e di sostenibilità sui social 
media per organizzazioni e top manager, fino 
ai progetti di employee advocacy, brand am-
bassadorship, comunicazione interna e corpo-
rate positioning & brand strategy, e alla comu-
nicazione di crisi, rafforzando sempre di più 
il proprio posizionamento sul mercato. E con 
l’occasione presenta anche una nuova brand 
identity rivisitata per l’occasione dal suo team 
art e il nuovo sito, realizzato da WABi.

I commenti
“iCorporate sta vivendo un periodo di grande 
dinamismo dato proprio dalla natura multidi-
sciplinare che l’ha sempre caratterizzata, con 
un mix di competenze tra media relations, 
comunicazione digitale e creatività al servizio 
dell’impresa” spiega Francesco Foscari, Presi-
dente esecutivo di iCorporate. “Siamo dav-
vero felici di aver trovato in WABi un partner 
molto affine a noi e con competenze forte-
mente complementari alle nostre, con cui al-
largare e integrare un sempre maggiore ven-
taglio di servizi a beneficio dei nostri clienti. 
Con WABI stiamo per intraprendere un per-
corso strategico dalle grandi potenzialità, 
che intendiamo sfruttare al meglio per esse-
re presenti con un’offerta a 360 gradi e di alta 
qualità su un territorio ricco di opportunità di 
business come il Nord-Est. Quale modo mi-
gliore per festeggiare i primi 10 anni di vita di 
iCorporate se non dando vita a un’iniziativa 
di questo respiro!”. “WABi prosegue il suo per-
corso di crescita e si rafforza con questa part-
nership strategica”, spiegano i due founder di 
WABi, Stefano Meneghin e Daniele Camerin, 
che accolgono con entusiasmo questo nuo-
vo accordo: “La collaborazione nata con iCor-
porate è il frutto di un percorso intrapreso ne-
gli ultimi anni per ampliare mercato e servizi 
offerti. Questa sinergia unisce le nostre com-
petenze, consentendoci di essere sempre 
più competitivi offrendo al mercato una pro-
posta completa. Ciò che caratterizza questa 
collaborazione, oltre alla forte sintonia pro-
fessionale, è l’allineamento dei valori, una ca-
ratteristica significativa che pone solide basi 
in questa partnership”.

Mercato Accordo tra iCorporate 
e WABi: avviato percorso 

d’integrazione societaria per un 
fatturato complessivo di 4 milioni 
La società di consulenza ha aperto un desk presso la società di Conegliano guidato 

da Katy Mandurino e ha presentato una nuova brand identity e il nuovo sito

https://www.kenturio.it
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NELLA LORO LINGUA

Il media brand 100% inclusivo

https://www.thewom.it/
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POV: tu che 
comunichi alla GenZ 

senza passare 
da Webboh

https://www.webboh.it/
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LO SPORT È TUTTO QUI.

I n occasione della gran-
de kermesse del Salone del 
Mobile e del Fuorisalone il 

Gruppo 24 ORE offre ai propri 
lettori un ampio ventaglio di ini-
ziative editoriali dedicate sia agli 
operatori del settore sia ai crea-
tivi e appassionati di design per 
conoscere tutte le novità di una 
delle industrie simbolo del made 
in Italy. Nei giorni della mani-
festazione Il Sole 24 Ore offrirà 
una copertura online e su carta 
con aggiornamenti sulle azien-
de, l’evoluzione del comparto, i 
trend di innovazione ed econo-
mici del settore. Su IlSole24Ore.
com, inoltre, sarà possibile con-
sultare il Dossier con molte vi-
deointerviste ai protagonisti a 
partire da Claudio Feltrin, presi-
dente Federlegno, Maria Porro, 
presidente Salone e Carlo Urbi-
nati, presidente Assoluce, ai de-
signer e alle aziende del settore, 
realizzate alla fiera di Rho presso 
l’esclusivo showroom frutto della 
partnership siglata tra 24 ORE Sy-
stem, la concessionaria del Grup-
po 24 ORE, e Fiera Milano.

Rapporto Design e HTSI 
Martedì 18 aprile, sarà in edico-
la con Il Sole 24 Ore il Rapporto 
Design, appuntamento annuale 
per le industrie del legno-arredo, 
per designer e operatori. L’inser-
to di 40 pagine presenterà alcuni 
tra i migliori prodotti e appunta-

menti del Salone e del FuoriSalo-
ne e farà il punto sull’economia 
del design a 360°: congiuntura, 
export e nuove frontiere dell’e-
conomia circolare. Mentre il nuo-
vo HTSI sarà in edicola venerdì 
21 aprile con lo speciale Superior 
Interiors. Un giornale interamen-
te dedicato al mondo dell’arre-
do, con un punto di vista lifestyle 
trasversale a tutte le sue espres-
sioni: indoor e outdoor, dal mon-
do della progettazione per in-
terni fino all’architettura anche 
in vista della 18° Biennale di Ve-
nezia, dal collezionismo alla ta-
vola, dalla nautica ai viaggi. Fra 
i protagonisti degli incontri a 
tu per tu di questo numero: Mi-
chael Anastassiades, Vincent Van 
Duysen, Jacques Herzog e Pier-
re de Meuron, Davide Groppi, 
Ferruccio Laviani, Monica Arma-
ni, Carlotta de Bevilacqua, i For-
mafantasma, Luke Edward Hall, 
Christian Louboutin. Mentre dal 
mondo dell’arte, raccontano la 
loro esperienza e i loro suggeri-
menti per rendere lo spazio che 
abitiamo un luogo che si pos-

sa davvero chiamare casa, capa-
ce di rispecchiarci ed esprimer-
ci: Lesley Lokko, Samuel Ross, 
Laurent Dumas, Martin Parr. Vi-
sto che a Milano torna l’appun-
tamento biennale con Euroluce, 
non può mancare un focus sulla 
migliore creatività made in Italy 
in questo campo. Sia Superior In-
teriors sia il Rapporto Design sa-
ranno distribuiti nelle zone del 
fuori salone con la bag di HTSI, 
oltre ad essere disponibili pres-
so lo showroom frutto della part-
nership tra 24 ORE System e Fiera 
Milano e posizionato nel cuo-
re del quartiere fieristico di Fiera 
Milano a Rho, dove organizzatori, 
espositori e visitatori si potranno 
incontrare: costituito da uno spa-
zio interno di oltre 120 mq che si 
sviluppa su due livelli, oltre ad un 
dehors e con un arredo frutto di 
una collaborazione con Driade, 
offre uno spazio utile per creare 
relazioni d’affari tra tutti i prota-
gonisti della filiera economica-
produttiva. La raccolta pubbli-
citaria per il Rapporto Design è 
superiore al 65% del totale della 

foliazione, mentre per HTSI l’inse-
rito adv ha coinvolto i principali 
brand del settore.

Radio 24 e i libri di 24 ORE 
Cultura
Anche Radio 24 dedicherà news 
e approfondimenti al settore nei 
giorni della manifestazione con 
servizi ed interviste, collega-
menti in diretta il giorno dell’a-
pertura. Analisi del settore in 
particolare in Focus economia 
per i dati economici e finanzia-
ri. Su Radiotube riprese in diret-
ta dal Fuorisalone. Sono infine in 
uscita due importanti volumi a 
cura di 24 ORE Cultura dedicati 
al design. Il primo, a cura di   Ste-
fano Giovannoni, è “Design Nar-
rativo. Fra immaginario e fi-

Eventi Le iniziative del Gruppo 24 
ORE per il Salone del Mobile con una 
importante campagna di Serviceplan

Rapporto Design di 40 
pagine, Dossier online 
con Videointerviste dal 

Salone del Mobile e 
numero speciale di HTSI 

Superior Interiors

IL NUOVO HTSI È IN EDICOLA DA VENERDÌ 21 APRILE CON IL SOLE 24 ORE

Inquadra il Qrcode 
e scopri il mondo HTSI

Il nuovo Superior Interiors di HTSI è interamente dedicato al mondo dell’arredo 
con un punto di vista lifestyle trasversale a tutte le sue espressioni: dall’indoor 
e all’outdoor,  dal mondo della progettazione per interni fino all’architettura 
dal collezionismo alla tavola, dalla nautica ai viaggi. 
Un approfondimento da non perdere sul design che ci aspetta.

Design week. Trend. Interviste. Anticipazioni.
SPECIALE SUPERIOR INTERIORS

18/04
2023

Design
 Rapporti 

 Supplemento al numero odierno del Sole 24 Ore 
 Poste italiane Sped. in A.P. - D.L. 353/2003

conv. L. 46/2004, articolo 1, comma 1, DCB Milano 

ILLUSTRAZIONE DI aNNA SUTOR

Giovanna Mancini

Un anno «riflessivo». Di assestamento e 
transizione verso quella «nuova normalità» 
tanto spesso evocata dopo la pandemia. Il 
2023 è iniziato senza la brusca frenata che 
molte aziende dell’arredamento temevano, 

considerate le premesse dell’economia globale, con 
un’inflazione fuori controllo, prezzi dell’energia e delle 
materie prime non ancora tornati ai livelli “normali” e 
l’attuazione di politiche monetarie restrittive da parte 
delle banche centrali, senza contare il perdurare della 
guerra in Ucraina e le conseguenti tensioni 
geopolitiche. Il rallentamento degli ordini c’è e del 
resto era prevedibile, dopo due anni di mercato alle 
stelle, con una domanda tanto esuberante da rendere 
difficile, per molte aziende, stare dietro agli ordini. Ma, 
almeno per la prima parte dell’anno, il settore 
beneficerà della coda lunga dei contratti siglati lo 
scorso anno e dunque le prospettive delle aziende 
restano positive. Il Monitor di FederlegnoArredo 
(basato su un campione di circa 450 grandi aziende) 
stima per l’industria dell’arredamento una chiusura 
d’anno ancora in crescita del 5%, grazie soprattutto ai 

mercati esteri, mentre il mercato interno potrebbe 
risentire negativamente del depotenziamento dei 
bonus edilizi e in particolare del bonus mobili, anche 
se, come accennato, la frenata dovrebbe essere 
compensata dalla chiusura di progetti già avviati.

«È un dato positivo, soprattutto se si pensa che 
arriviamo da due anni davvero eccezionali – osserva il 
presidente di FederlegnoArredo (Fla), Claudio Feltrin –
. Dopo la crescita record del 2021, il 2022 ha chiuso con 
un aumento del 12,6% per l’intera filiera, che ha 
raggiunto i 56,5 miliardi di euro di fatturato alla 
produzione, e dell’11% per il macrosistema 
arredamento, che ha sfiorato i 29 miliardi». Va detto, 
precisa Feltrin, che gli incrementi del 2022 devono 
essere depurati dall’effetto inflazione: il centro studi 
Fla ha stimato che, mettendo a confronto l’indice della 
produzione industriale con quello del fatturato 
dell’industria, emerge un gap di oltre 11 punti per le 
aziende del mobile, con ricavi aumentati del 12,1% e 
una produzione cresciuta appena dello 0,8%. Una 
precisazione necessaria, che nulla toglie tuttavia 
all’ottima performance che l’industria italiana 
dell’arredamento (21.750 imprese e 140.300 addetti) è 
riuscita a mettere a segno dopo la pandemia, in linea 

con la crescita dell’intera filiera, passata dai 43 miliardi 
di euro di fatturato nel 2019 agli attuali 56,5 miliardi.

«La mia sensazione è che in questi primi mesi 
dell’anno stiamo ancora subendo gli effetti positivi del 
2022 e non riusciamo a percepire completamente 
quella normalizzazione del mercato che, prima o poi, 
inevitabilmente arriverà – dice ancora Feltrin –. Credo 
che torneremo, verso la fine del 2023, a una domanda e 
a consumi più bilanciati e su questo nuovo scenario 
potremo pianificare le nostre politiche di 
investimento. Non penso che gli investimenti 
rallenteranno, ma è probabile che saranno riorientati, 
con una maggiore attenzione ai temi della transizione 
ecologica e digitale. Mi aspetto più investimenti sugli 
impianti e sui processi non per aumentare la capacità 
produttiva, come avvenuto negli ultimi due anni di 
domanda elevata, ma per sostenere la qualità e la 
sostenibilità».

Anche gli investimenti sui mercati esteri stanno 
registrando una rimodulazione: la pandemia, prima, e 
la guerra in Ucraina, poi, hanno ridisegnato la mappa 
dell’export di mobili italiani: «Ci vorranno 2-3 anni per 
capire quali mercati abbiano sostituito la Russia, che 
nel 2013 era il quarto Paese di destinazione e nel 2022 è 

uscita dalla top ten – spiega Feltrin –. Tuttavia, alcuni 
indizi sono già evidenti». La crescita inarrestabile degli 
Stati Uniti, per esempio, che lo scorso anno hanno 
raggiunto un valore di 1,9 miliardi di euro, in aumento 
del 25,5% rispetto al 2021, sottraendo alla Germania il 
secondo posto nella classifica dell’export. O l’ingresso 
nella top ten degli Emirati Arabi Uniti. 

Infine, un cenno almeno va fatto al tema, cruciale, 
della formazione delle figure professionali necessarie 
ad accompagnare il profondo mutamento in atto 
nell’industria dell’arredamento: «Abbiamo stimato 
che nei prossimi 3-4 anni, se l’incremento del mercato 
confermerà le nostre attese, avremo bisogno di 
inserire 15-18mila nuovi lavoratori per fare fronte allo 
sviluppo delle aziende – spiega il presidente Fla, 
riferendosi all’intera filiera –. È una sfida 
importantissima. Perché possiamo fare i nostri mobili 
nel modo migliore, possiamo adeguarci alla 
transizione ecologica e digitale, possiamo venderli in 
tutto il mondo, ma abbiamo bisogno delle persone per 
produrli. Non solo designer e tecnici, ma anche operai 
specializzati, che sono difficilissimi da reperire sul 
mercato».

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Il mobile cerca al Salone un nuovo slancio
Scenari. FederlegnoArredo stima per l’industria dell’arredamento un 2023 ancora in crescita del 5%, grazie alla spinta dell’export,  mentre il mercato interno 
potrebbe risentire negativamente del depotenziamento dei bonus edilizi. Nei prossimi anni il settore richiederà 18mila addetti: la formazione diventa cruciale

In edicola
Il nuovo HTSI sarà 
in edicola venerdì 
21 aprile con lo 
speciale Superior 
Interiors dedicato 
all’arredo —p. 37

La rassegna
Il Salone torna 
globale: exploit di 
visitatori dagli 
Usa. Ed Euroluce 
si rinnova nel 
format —p. 22-24

Congiuntura
Dopo anni di 
boom la domanda 
interna subisce un 
arresto. E l’export 
punta verso nuovi 
mercati —p. 4-10

https://www.prsmediagroup.it/project/radio-sportiva/
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“C on ClubQ8 sei più libero di 
premiarti”: questo l’inizio dello 
spot di Q8 che lancia la nuo-

va campagna multisoggetto dedicata al 
ClubQ8, che permette agli iscritti anche di 
accumulare punti presso le stazioni di ser-
vizio, negli shop SVOLTA ed effettuando ac-
quisti presso i partner online. Il planning a 

cura di Zenith prevede un on air in tv e sul-
le principali emittenti radiofoniche nazionali 
a partire dal 16 aprile: la campagna sarà poi 
diffusa tramite gli schermi interattivi (pro-
grammatic digital OOH) delle più importan-
ti stazioni ferroviarie italiane e in alcuni pun-
ti chiave delle città di Roma e Milano. Per il 
nuovo spot, l’azienda ha inoltre pianificato 
la comunicazione sui propri canali digital e 
social, incluso TikTok. Lo spot si sviluppa in 
quattro soggetti ed è il terzo capitolo del-
la più ampia campagna di Q8 “Muoviti più 
liberamente”, partita a ottobre 2022, in cui 

una farfalla, simbolo di leggerezza e libertà, 
racconta il viaggio verso una nuova mobilità 
fatta di soluzioni innovative e smart. La nar-
razione ruota intorno ai desideri che perso-
ne, con passioni e interessi diversi, possono 
realizzare grazie alle nuove funzionalità in-
trodotte dal ClubQ8. La campagna rivela in-
fatti i numerosi vantaggi per tutti gli iscritti 
al ClubQ8: da Shop&Reward, che permette 
di accumulare punti acquistando presso i 
siti dei partner, alla promozione 2x1 con cui 
è possibile vivere eventi esclusivi in compa-
gnia di una persona speciale, fino ad arriva-
re alle offerte incluse all’interno della sezio-
ne “Per te” dell’App, pensate per soddisfare 
le diverse esigenze di ogni iscritto, che potrà 
inoltre ricevere i premi che desidera diretta-
mente a casa, grazie alla consegna veloce di 
Amazon. La nuova campagna rientra all’in-
terno del più ampio e rinnovato racconto di 
Q8 #MuovitiPiù Liberamente e mette al cen-
tro una mobilità accessibile a tutti, grazie 
alle esperienze innovative offerte dal brand. 
Un’evoluzione del business che risponde 
con iniziative e servizi concreti alla trasfor-
mazione in atto nel mondo della mobilità.  
Intanto, l’azienda ha scelto dopo gara Mc-
Cann Italia per le prossime campagne. 

gurazione”: corredato da un 
ricco apparato fotografico, da 
testimonianze dei protagonisti 
e da una selezione di documen-
ti d’epoca, il volume ricostrui-
sce per la prima volta la storia di 
una tendenza, quella del design 
“narrativo”, che con le sue forme 
spesso antropomorfe o zoomor-
fe, ironiche e divertenti, è stata 
capace di conquistare un pub-
blico vasto e trasversale, dando 
vita a vere e proprie icone che 
popolano le nostre case. Un vo-
lume che si propone come te-

sto di riferimento per gli studio-
si e gli appassionati di design. Il 
secondo si intitola “Pattern & De-
sign”, a cura di Alessandra Coppa 
e Anna Maioli: il libro raccoglie 
per la prima volta gli esempi più 
significativi di pattern realizzati 
nell’ambito del design moderno 
e contemporaneo, a partire dal 
Bauhaus fino alle più recenti re-
alizzazioni, includendo lavori di 
maestri quali Anna Albers, Gunta 
Stölz, Gio Ponti, Ettore Sottsass. 
Il ricchissimo corredo iconogra-
fico presenta i temi maggiori le-

gati ai pattern, dai motivi più 
geometrici a quelli floreali e zo-
omorfi, fino alle sperimentazio-
ni digitali più recenti. Oltre che 
rivolgersi agli appassionati, “Pat-
tern & Design” rappresenta uno 
strumento di consultazione uti-
le a professioni del settore e agli 
studenti di architettura e design.

La campagna 
La campagna di comunicazio-
ne, firmata da Serviceplan, è on 
air sui media del Gruppo 24 ORE 
stampa, digital e social. A Milano, 

durante il Salone è pianificata 
una adv nelle principali edicole 
con il circuito digitale, in affissio-
ne nelle zone centrali di Milano 
(zona De Amicis, San Calimero, 
Vetra) e nei principali aeroporti 
italiani (Milano, Torino, Roma). È 
prevista inoltre una distribuzione 
con hostess nelle zone del Fuori 
salone con la bag di HTSI e all’in-
terno il numero di Superior In-
teriors e il Rapporto Design che 
sarà presente sul sito del Sole 24 
Ore grazie alla sponsorizzazione 
di Driade. 

Aziende Q8 va on air per il 
ClubQ8 e sceglie McCann Italia 

dopo gara per la creatività
Il nuovo capitolo è il terzo capitolo di 

“Muoviti più liberamente”, in onda  
dal 16 aprile con planning di Zenith

https://www.rds.it/
 https://www.youtube.com/watch?v=efK60uPmWDY&feature=youtu.be
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IL GRANDE CALCIO ASPETTA TE

Lo straordinario spettacolo della Serie A TIM
sarà interamente trasmesso da DAZN per un totale di 380 partite a stagione:

10 partite a giornata, di cui 7 in esclusiva assoluta.
Digitalia ‘08 è la concessionaria esclusiva di pubblicità.

Una partnership vincente che abbina la passione collettiva per il calcio
e i grandi risultati della tua comunicazione.

 Digitalia ‘08 concessionaria esclusiva di pubblicità per la Serie A TIM su DAZN

Serie A Stagione 2022/2023

35ª GIORNATA
14 Maggio 2023

33ª GIORNATA
03 Maggio 2023

38ª GIORNATA
04 Giugno 2023

32ª GIORNATA
30 Aprile 2023

37ª GIORNATA
28 Maggio 2023

34ª GIORNATA
07 Maggio 2023

31ª GIORNATA
23 Aprile 2023
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50 nuovi schermi di-
gitali: si amplia l’of-
ferta digitale di 

IGPDecaux, che mette a disposi-
zione dei brand e delle città ita-
liane manufatti di design sem-
pre più innovativi, funzionali e 
attrattivi. Queste nuove installa-
zioni rafforzano la strategia del 
Gruppo JCDecaux volta a digita-
lizzare le città italiane e si inseri-
scono nel consistente piano di 
investimenti pluriennale grazie 
al quale IGPDecaux ha già attiva-
to negli ultimi anni device digita-
li di Arredo Urbano, tra cui alcuni 
smart e dotati di dispositivi inte-
rattivi, nelle città di Milano e di 
Pavia, che si aggiungono alla già 
ampia offerta digitale in ambito 
transport (stazioni metro e ae-
roporti). Il progetto nasce a val-
le dell’avvio di un project finan-
cing, primo esempio in Italia nel 
settore Out Of Home, grazie al 
quale IGPDecaux andrà a ristrut-
turare la comunicazione pub-
blicitaria OOH e DOOH a Bolo-
gna garantendo altresì alla città 
di poter erogare servizi innovati-
vi ai cittadini e turisti. I 50 nuovi 
schermi digitali di Bologna fan-
no parte dei 227 nuovi impian-
ti di arredo urbano che IGPDe-
caux installerà e manuterrà per 
i prossimi 11 anni e che sostitu-
iranno gli attuali manufatti col-
locati una quindicina di anni or 
sono, nell’ambito di un progetto 
di rimodulazione basato sull’eco-
design e sull’utilizzo di proces-

si di gestione sostenibili, a parti-
re dall’impiego di alimentazione 
proveniente al 100% da fonti rin-
novabili e da sistemi di risparmio 
energetico. I nuovi schermi digi-
tali offriranno anche una grande 
opportunità alla città di Bologna, 
ovvero strutturare, facendo leva 
sul nuovo sistema impiantistico 
e in particolare sull’utilizzo delle 
nuove tecnologie digitali propo-
ste, un nuovo e moderno siste-
ma di comunicazione e informa-
zione, grazie al quale il Comune 
potrà modulare comunicazioni 
di pubblica utilità ai cittadini in 
tempo reale e attraverso moda-
lità interattive. L’amministrazio-
ne avrà infatti a disposizione, del 
tutto gratuitamente, un potente 
canale media da utilizzare gior-
nalmente per raccontare ai citta-
dini eventi, agende e realtà che li 
circondano assicurando così un 
nuovo servizio di pubblica utili-
tà a costo zero per una città in-
clusiva e sostenibile. Il progetto 
è perfettamente in linea con la 
mission di IGPDecaux, ovvero as-
sicurare un sistema di comunica-
zione pubblicitaria di alta qualità 

migliorando, allo stesso tempo, 
la fruibilità degli ambiti urba-
ni e incentivando l’introduzione 
di innovazioni, anche tecnologi-
che, potenziando al contempo 
l’informazione al pubblico.

I commenti
“Un’operazione virtuosa per il Co-
mune di Bologna, è il commento 
dell’assessora al Bilancio Rober-
ta Li Calzi, che da un lato riduce 
il numero di impianti in città e 
qualifica la rete con questi nuo-
vi schermi digitali che guardano 
al futuro. E dall’altro porta all’Am-
ministrazione Comunale risorse 
preziose e offre alla città un nuo-
vo strumento di comunicazione 
pubblica che non ha preceden-
ti e che credo avvicinerà il Comu-
ne ai suoi cittadini e cittadine”. “Il 
mercato, afferma Filippo Gullì, Di-
rettore Sales di IGPDecaux, conti-
nua a manifestare un crescente 
interesse per l’Out of Home trai-
nato anche dall’offerta digitale. 
Nel 2022 il digitale ha rappresen-
tato un quarto del fatturato negli 
asset nei quali sono presenti de-
vice DOOH (arredo urbano, aero-

porti, metropolitana). Un media 
mix vincente prevede la commi-
stione tra la potenza dell’analogi-
co e la flessibilità ed il content del 
digitale. Il DOOH, assieme al mo-
bile advertising, sono i due me-
dia con la più elevata crescita in 
termini di investimenti pubblici-
tari a livello globale. La costante 
crescita del Digital Out of Home 
di IGPDecaux è dovuta non solo 
all’implementazione di nuovi di-
splay digitali, ma anche all’offerta 
di servizi ad essi legati quali il Pro-
grammatic che, attraverso VIOOH 
Exchange, la principale DOOH 
SSP premium globale, permette 
ai brand la massima flessibilità di 
acquisto sulla base delle proprie 
esigenze di comunicazione, alla 
disponibilità di dati e informazio-
ni di audience certificati e alla po-
tenza di JCDecaux Data Solution, 
il portfolio di soluzioni data dri-
ven globali e locali che permet-
te agli advertiser di massimizzare 
l’efficacia ed il ROI del loro inve-
stimento media”. Aggiunge An-
drea Rustioni, Direttore Genera-
le di IGPDecaux: “Al momento 
abbiamo circa 800 display digi-
tali collocati su impianti di arre-
do urbano, nelle stazioni delle 
metropolitane e negli aeropor-
ti. L’implementazione si inqua-
dra nella più ampia strategia di 
IGPDecaux mirata a mettere a di-
sposizione dei brand, della col-
lettività e dei suoi partner, il pro-
prio know-how tecnologico per 
creare progetti di grande valore 
estetico e funzionale. Abbiamo 
un importante piano di sviluppo 
mirato alla diffusione del digita-
le ma sempre caratterizzato dalla 
continuità nell’applicazione del-
le logiche di implementazione: 
un numero non eccessivo di de-
vice, di gran qualità e di design, 
perfettamente integrati nei con-
testi di riferimento e attenti alle 
logiche ESG in tema di riduzio-
ne dei consumi energetici e dif-
fusione di una comunicazione re-
sponsabile”.

Industry 50 nuovi schermi digitali di 
IGPDecaux per il Comune di Bologna

Il progetto intento 
a ristrutturare la 
comunicazione 

pubblicitaria OOH e DOOH  
nella città e intensificare il 

dialogo col cittadino

LA RADIO
LIBERA DI
INFORMARE

GIORNALERADIO.FM

®

https://giornaleradio.fm/pubblicita
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DailyIl Magazine
Comunicazione              Ma rketing & Media 

C os’hanno in comune l’arte del restau-
ro e l’igiene orale quotidiana? È que-
sta la domanda alla base del concept 

della campagna di Mentadent Professional, 
brand dell’azienda di largo consumo Unile-
ver, dedicata alla nuova linea di dentifrici e 
spazzolini Protect+. Firmata dall’agenzia cre-
ativa The Cyranos, in sinergia con la casa di 
produzione milanese Mercurio Cinematogra-
fica, la campagna multicanale L-shaped sarà 
on air dal 16 aprile fino a fine anno e si svilup-
pa con uno spot per la tv diretto dalla regi-
sta Francesca Mazzoleni. Il video, da 30 e 20”, 

è declinato anche in una versione digital da 
15” destinata alle principali piattaforme on-
demand e video. Il tutto completato da di-
splay banner e search per un approccio up-
per e lower funnel. Grazie alla sinergia tra la 
pianificazione tv e l’attività digital coordina-
te da Mindshare con la strategia di Media Re-
lation ideata da Edelman Italia, la campagna 
ha l’obiettivo di raggiungere efficacemente 
più del 90% della popolazione italiana. Pro-
tagonista è una restauratrice italiana profes-
sionista, Elena Cagnoni, che nel proprio lavo-
ro quotidiano utilizza molto spesso gli stessi 
materiali di cui sono composte le opere d’ar-
te per prolungarne la vita di fronte al passa-
re degli anni (o dei secoli). Lo stesso vale per 
la nuova gamma di dentifrici Protect+ fatta 
con minerali bio-compatibili gli stessi di cui è 
composto al 96% lo smalto dei nostri denti – 
che aiuta a prolungare la vita dei denti (e del 
nostro sorriso) rallentando gli effetti del tem-

po che passa. Un parallelismo che, nello spot 
tv, diventa una vera e propria metafora. “Per il 
lancio della nuova gamma Protect+ avevamo 
bisogno di un’idea potente e di un tono di-
stintivo, in linea con i prodotti innovativi svi-
luppati da Mentadent Professional – racconta 
Gustavo Martinez, Managing Director di The 
Cyranos –. È per questo che abbiamo voluto 
creare un parallelismo tra questo storico mar-
chio e il mondo dell’arte, utilizzando la meta-
fora del restauro per descrivere la funzionali-
tà del prodotto. Siamo riusciti a trovare il mix 
perfetto tra emozione e razionalità, equipa-
rando il sorriso degli italiani a un’opera d’ar-
te. L’occasione lo richiedeva”.

Credits
Creative President: Leandro Raposo  
Creative Director: Matias Lopez Navajas 
Copy: Facundo Reinoso. 
Art Director: Fernando Diago

Haier entra nel mondo del tennis professio-
nistico come Partner Ufficiale di alcuni dei 
più importanti tornei di tennis. L’accordo di 
sponsorship tra Haier, ATP Tour e la Federa-
zione Francese di Tennis (FFT) comprende 
il torneo del Grande Slam Roland Garros, le 
Nitto ATP Finals, due tornei ATP Masters 1000 
(Internazionali BNL d’Italia e Rolex Paris Ma-
sters) e tre tornei ATP 500 (Barcelona Open 
Banc Sabadell, Cinch Championship e Ham-

burg European Open) nel 2023. Haier riceve-
rà visibilità sul campo di gioco e negli stadi 
durante gli eventi, assicurandosi la possibili-
tà di promuovere tra gli appassionati di ten-
nis non solo le ultime innovazioni, ma anche 
l’attenzione per la sostenibilità del brand. 
Avrà inoltre visibilità attraverso i canali digi-
tali dell’ATP Tour. La partnership con ATP Tour 
e FFT è perfettamente in linea con la strate-
gia di crescita di Haier Europe, che mira a di-
ventare tra i primi tre produttori di elettro-
domestici in Europa e la prima scelta dei 
consumatori per le soluzioni smart home. 
L’investimento dell’azienda nel mondo dello 
sport è un’opportunità di sviluppo strategica 

per Haier a livello globale e la collaborazione, 
per la prima volta, con ATP Tour e FFT è in li-
nea con la strategia di internazionalizzazione 
di Haier per consolidare la propria presenza 
in Europa, offrendo a tutti gli appassionati di 
tennis l’esperienza autentica degli elettrodo-
mestici connessi a sistemi IoT. Haier è impe-
gnata a fornire a propri utenti esperienze di 
vita migliori e connesse e, nel corso della sta-
gione, svelerà nuove attivazioni di alto livello 
durante ogni competizione.

Adv  Mentadent Professional 
lancia con The Cyranos la nuova 

gamma Protect+ e l’arte del 
restauro incontra l’igiene orale

Aziende Haier diventa Partner 
Ufficiale dei più prestigiosi tornei  

di tennis a livello mondiale

Obiettivo: sensibilizzare il largo 
pubblico sull’importanza  

di rallentare l’invecchiamento dei 
denti con uno spot tv e digital 

Siglata partnership con il Roland  
Garros, con le Nitto ATP Finals, e con altri 
eventi di spicco dell’ATP Tour in Europa

http://www.dailyonline.it
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LO SPORT È TUTTO QUI.

A dverteam, l’agenzia di comunicazio-
ne integrata di Next Group, accompa-
gna Grohe, brand leader nelle soluzio-

ni complete per il bagno e sistemi per la cucina, 
nella realizzazione di “Grohe SPA Health Throu-
gh Water”, la spettacolare installazione che si 
configura già come uno dei must-see dell’e-
dizione 2023 della Milano Design Week. L’in-
stallazione site specific creata per il lancio del 
nuovo sub-brand premium Grohe SPA, cele-
bra l’acqua come fonte di vita e di benessere, 
costruendo un’esperienza inedita e completa-
mente immersiva intorno al core concept “be-
nessere attraverso l’acqua” e creando una fusio-

ne straordinaria con l’architettura del museo. 
Uno spettacolare specchio d’acqua trasforma 
il Cortile d’Onore attraverso un gioco di rifles-
si che rende omaggio alla splendida architet-
tura della Pinacoteca. Inoltre, quattro ambien-
ti immersivi di forma cubica racconteranno le 
novità di Grohe sul tema del design del bagno: 
rubinetteria stampata in metallo 3D, le nuo-
ve collezioni Atrio e Allure Brillant Private Col-
lections, le finiture di tendenza Grohe Colors e 
un’esperienza multisensoriale per le soluzioni 
doccia del brand. Il progetto, creato dal Global 
Design and Brand Identity Team di LIXIL per il 
brand GROHE, regalerà ai visitatori un’esperien-
za olistica per scoprire non solo le nuove col-
lezioni Grohe SPA Atrio e Allure Brilliant Private 
Collection, caratterizzate da colori, materiali, fi-
niture e design esclusivi, ma anche la filosofia 
del brand che, attraverso le nuove collezioni tra-
sforma il bagno in una spa domestica unica e 
personalizzabile per valorizzare al meglio l’uni-
cità e lo stile del suo proprietario. Adverteam si 

è occupata dell’ingegnerizzazione del progetto 
e della sua produzione, del coordinamento di 
partner, fornitori e staff. In capo all’agenzia an-
che ideazione e produzione del VIP event dedi-
cato agli oltre 300 invitati provenienti da tutto 
il mondo per sperimentare le nuove collezioni 
nella cornice della Milano Design Week. “Il pro-
getto rende tangibile la potente efficacia co-
municativa delle installazioni site-specific, data 
dall’intreccio virtuoso di valori e caratteristiche 
di brand e prodotti e il genius loci del luogo che 
le ospita. La selezione della location ha rivesti-
to un’importanza fondamentale: era necessa-
rio un luogo in grado di accogliere e potenziare 
valori e universo narrativo del brand”, ha com-
mentato Alberto Damiani, Direttore Creativo di 
Adverteam. 

Credits
Creative Director: Alberto Damiani
Senior Account: 
Sara Bianchi, Daniela Ceruti
Head of Production: Manuele Bardizza
Project Manager: Serena Esposito
Gaphic Designer: Gaia Vidoni 
Executive Designer: Edoardo Patanè – 
Cromantica set design

La maison fiorentina di design torna ad abbelli-
re i tram della città meneghina e approda per la 
prima volta nelle metro della capitale. La cam-
pagna on air sulle linee Sirietto 3,9,14,24 dal 1 
al 28 aprile a Milano E dal 17 al 30 aprile nelle 
tre linee della metro di Roma. Mario Luca Giusti, 
brand fiorentino di accessori di design per la ta-
vola e la casa, porta in giro per le città l’energia e 
la vivacità dei suoi decori. Dopo il primo lancio 
adv sui mezzi di Milano durante lo scorso perio-

do pre-natalizio, Mario Luca Giusti torna dal 1 
al 28 aprile a personalizzare la facciata dei tram 
“Sirietto” e approda per la prima volta in metro 
a Roma con una campagna full decor dai co-
lori vibranti e affascinanti intarsi, che simulano 
la preziosità del marmo e delle pietre dure. Tre 

soggetti, con la creatività interna, riprendono i 
motivi delle ultime collezioni del brand: la linea 
di piatti Pancale realizzata in melamina che ri-
propone la lucentezza della porcellana a tema 
floreale, la nuova capsule di brocche Sister Ro-
setta con le sue linee morbide e rotondeggian-
ti ed un effetto bolle in rilievo, ed infine l’ener-
gia del mare si sprigiona con le calamite Matteo 
a forma di sardine azzurre. Per tutto il mese di 
Aprile, Mario Luca Giusti dipinge con brio ed 
eleganza le linee dei tram 3, 9, 14 e 24 della città 
meneghina e la linee A, B, C della metro roma-
na trasformandole in una tavolozza colori dina-
mica e in movimento.

Eventi Adverteam e Grohe insieme 
alla Milano Design Week 2023 

con installazione multisensoriale

Adv Mario Luca Giusti porta la vivacità dei suoi 
decori in giro per le strade di Roma e Milano

Grohe SPA Health Through Water alla 
Pinacoteca di Brera per raccontare  

le nuove collezioni del marchio 

Il marchio fiorentino in tram e metro, 
con la nuova campagna creativa  

OOH realizzata internamente

https://www.prsmediagroup.it/project/radio-sportiva/
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I n occasione dei suoi 60 anni LDB, agenzia 
pubblicitaria di Bologna, lancia Talks - Sha-
ping our future: una giornata dedicata al 

confronto fra i professionisti del settore, le azien-
de e il mondo accademico sulla comunicazio-
ne e il suo futuro. Un evento dedicato ai nuovi 
trend, agli sviluppi della tecnologia digitale, all’e-
mergere di un nuovo contesto culturale, sociale 
e valoriale delle nostre modalità di comunicare. 
Metaverso, Web3, Intelligenza artificiale, il futuro 
di internet e delle imprese per raccontare le tra-
sformazioni ed esplorare i tracciati a venire del-
la comunicazione. Il 21 aprile - presso l’audito-
rium di MUG, Magazzini generativi a Bologna 
– LDB ospiterà alcune tra le voci più autorevo-
li del mondo della comunicazione e del marke-
ting che si alterneranno in una serie di talks su 
quattro i macro argomenti: Incertezza; Inclusio-
ne; Artificial Intelligence e Web3; Etica e Filosofia.

Il commento
“Pensare oggi al futuro della comunicazione – 
spiega Giovanni Boccia Artieri - significa con-
centrarsi sulle trasformazioni culturali, sociali e 
tecnologiche che si stagliano all’orizzonte attra-
verso l’acquisizione di un nuovo alfabeto in cui 
le parole metaverso, algoritmi e intelligenza arti-
ficiale assumono significati capaci di incidere sui 

valori che come umanità vogliamo abbracciare. 
Questa giornata dedicata al nuovo lessico del-
la comunicazione vedrà esperte ed esperti dise-
gnare i nuovi scenari di internet, del marketing, 
della pubblicità e del sapere che costituisco-
no già oggi delle opportunità da discutere e da 
sperimentare. Anche con una visione critica che 
sappia coniugare i valori tipicamente umani con 
le possibilità aperte da orizzonti artificiali”.

Il palinsesto
L’evento entrerà subito nel vivo proprio con il 
talk di Giovanni Boccia Artieri - sociologo, diret-
tore del Dipartimento di Scienze della Comuni-
cazione dell’Università di Urbino e responsabile 
della direzione culturale-scientifica dell’evento 
- che immaginerà una terza ondata di internet: 
l’era dell’economia della creazione. Ovvero un’e-
ra in cui app e siti web analizzano e usano i dati 
in modo intelligente e che è costruita attorno 
alle nuove tecnologie. A seguire Vincenzo Co-
senza - marketing consultant e fondatore di Os-
servatorio Metaverso - farà il punto sullo sta-
to dell’arte del Metaverso: a che punto siamo? 
Cosa cambierà per la società e per le aziende? 
”Tutte le transizioni per declinarsi in buone pra-
tiche necessitano ex ante di un ecosistema cul-
turale, dato da conoscenza, informazione, com-

petenze culturali, produzione, distribuzione e 
consumo di cultura, i quali nel complesso rap-
presentano una infrastruttura fondamentale per 
un paese che miri a sostenibilità e coesione so-
ciale, ricostruzione e resilienza”, così Roberta Pal-
trinieri - docente di Sociologia dei processi cul-
turali e comunicativi dell’Università di Bologna 
- introduce il suo talk, il terzo della mattinata, 
sull’importanza dell’innovazione culturale nelle 
transizioni. Il direttore creativo Paolo Iabichino 
dialogherà poi con Maurizio Morini - manager 
per l’innovazione e ambassador per la trasfor-
mazione digitale - riguardo alla comunicazione 
civile: una nuova dimensione dell’espressione 
pubblicitaria. Lo “scrivere civile” è infatti alla base 
di una nuova ideologia comunicativa che mira a 
un equilibrio nella relazione tra economia e so-
cietà. La mattinata si concluderà con una tavola 
rotonda che avrà come focus proprio la comu-
nicazione civile e la responsabilità sociale. Nel 
pomeriggio Marta Rocchi - ricercatrice presso il 
Dipartimento delle Arti – DAR Unibo - approfon-
dirà il tema dell’utilizzo dell’AI nel marketing, tra 
i settori che più l’ha esplorata dal punto di vista 
applicativo. Lo scopo del talk è quello di mostra-
re temi e applicazioni emergenti nello scenario 
contemporaneo e le implicazioni per la ricerca 
professionale e accademica, con un focus sul-
la produzione di contenuti audiovisivi. L’ultimo 
talk sarà affidato ancora a Vincenzo Cosenza per 
un’analisi delle potenzialità del Metaverso in al-
cuni specifici settori. 

Il commento
“Questa giornata di talks – dice Filippo Bettel-
li, amministratore delegato di LDB, che sarà sul 
palco insieme agli altri speaker - è molto impor-
tante per noi. Non solo perché è un evento che, 
nell’occasione del 60° Anniversario dell’agenzia, 
celebra la nostra volontà di essere ‘sempre sul 
pezzo’, di essere contemporanei, di saper appro-
fondire il momento presente guardando al futu-
ro e di saper condividere tutto questo con i no-
stri clienti e collaboratori. Ma questo giorno è 
importante anche perché raduna menti brillan-
ti che hanno voce in capitolo attorno a temi di 
grande interesse per tutto il settore della comu-
nicazione. Ringrazio anticipatamente tutti i par-
tecipanti e mi auguro che i talks ci portino ad 
avere una visione più chiara e definita del cam-
biamento che stiamo vivendo, di dove stiamo 
andando, di come ci dovremmo comportare e 
delle nuove domande di responsabilità a cui do-
vremo rispondere, nel nostro mestiere di pub-
blicitari e in quello di uomini del nostro tempo”.

Eventi LDB Advertising presenta: 
Talks - Shaping our future,  
sfide, visioni e opportunità  

per la comunicazione di domani
L’incontro organizzato dall’agenzia si terrà il 21 aprile - presso l’auditorium di 
MUG, Magazzini generativi a Bologna, via Emilia Levante 9/F, dalle 10 alle 17

DailyIl Magazine
Comunicazione              Ma rketing & Media 
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A l via la nuova versione della campa-
gna di comunicazione “Pronti al me-
glio” di Allianz. La campagna, dai 

giorni scorsi in tv e su tutte le principali piat-
taforme digitali in Italia, rinforza il posiziona-
mento del brand Allianz che pone il concetto 
di “preparazione” alla vita al centro del rap-
porto con i suoi clienti ampliandolo, rispetto 
al passato, con un focus sugli ambiti oggetto 
della protezione Salute, Casa e Famiglia e sul 
ruolo centrale dell’agente quale figura con-
sulenziale per la clientela ed elemento essen-
ziale nella costruzione del rapporto di fiducia 

con la compagnia. Si rinnova così l’invito ad 
essere sempre orientati a vivere con entusia-
smo e fiducia il bello della vita. Nello spot Al-
lianz dialoga attivamente con il cliente, vero 
protagonista e decisore delle proprie scelte 
di vita e sempre pronto a fronteggiare le sfide 
nel migliore dei modi grazie alla scelta consa-
pevole di assicurarsi. In questo modo, Allianz 
reinventa il ruolo dell’assicurazione, trasfor-
mandolo da mera protezione ad una forma 
più attiva di condivisione di competenze uti-
li alla vita. Filo conduttore della campagna si 
conferma l’acqua, metafora di una vita da as-
saporare al massimo, se ben preparati ad af-
frontarla nelle situazioni più complesse che 
talvolta si presentano. Quando sei protetto 
da una copertura assicurativa, puoi goderti la 
vita al meglio, guardando al futuro con posi-
tività. Lo spot da 30” è on air dai giorni scorsi 
per tre settimane sulle maggiori reti televisi-

ve durante il prime time e nel corso dei prin-
cipali eventi sportivi del periodo, mentre si 
protrarrà sulle piattaforme digitali per ulterio-
ri due settimane fino al 20 maggio. La cam-
pagna è stata realizzata in collaborazione con 
l’agenzia Wieden+Kennedy di Amsterdam e 
in Italia rivista con Ogilvy; la pianificazione 
media è di Carat.

Adv Allianz on air con la comunicazione 
istituzionale ‘Pronti al meglio’, su tv e digital in Italia

La campagna, realizzata con 
l’agenzia Wieden+Kennedy di 

Amsterdam e nel nostro paese rivista 
con Ogilvy, ha visto la pianificazione 

media a cura di Carat

https://www.24orebs.com?utm_source=DAILYMEDIA&utm_medium=BANNER&utm_campaign=Scorpi 2022
https://www.24orebs.com?utm_source=DAILYMEDIA&utm_medium=BANNER&utm_campaign=Scorpi 2022
https://www.youtube.com/watch?v=wxEqFdGSVZI
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I l sale, il fuoco e la torba: sono questi 
i tre elementi cardine del celebre whi-
sky scozzese Laphroaig, nonché gli ele-

menti intorno a cui ruota il progetto “Pio-
nieri del gusto”, improntato alla ricerca di 
storie di produttori, artigiani e chef affini 
a Laphroaig, distribuito in Italia da Stock. 
A dare il via al progetto di collaborazione 
è stata la prima partnership globale con 
Francis Mallmann, celebre chef argentino 
che lavora con il fuoco aperto in Patago-
nia. Quest’anno, a rafforzare il progetto in 
Italia, la nuova collaborazione di Laphroaig 

con un altro chef che ha fatto del fuoco la 
sua firma culinaria: Errico Recanati. Il cuo-
co marchigiano, premiato con 1 stella Mi-
chelin - Andreina di Loreto dal 2013, è stato 
l’ospite d’onore dell’evento italiano del lan-
cio della campagna, tenutosi a Milano ne-
gli eleganti spazi interni ed esterni de Al 
Naviglio, ricercata location in via Lodovico 
il Moro. Qui Laphroaig ha annunciato per 
l’occasione la partnership con lo chef Errico 
Recanati, destinata a dar vita a una serie di 
iniziative incentrate sul gusto e sulla ricerca 
della eccellenza, il cui programma si svilup-
perà nei prossimi mesi. Nel corso dell’even-
to, ideato e organizzato in toto da Pro-
dea Group, Errico Recanati ha presentato 
un menù incentrato sulla cottura alla bra-
ce, giocando con creatività sui tre elemen-

ti di sapidità, affumicato e torbato, creando 
piatti che hanno sapientemente incontra-
to con le note caratteristiche del Laphroaig 
10 Anni – sale, fuoco e torba, come detto, 
vero e indiscusso protagonista della serata.

Credits
Client Director: Fanny Stefanetto
Creative Director: Enrico Remmert
Production Manager: Nicola Fazi
Production Manager: Sheela Naidu
Art Director: Davide Di Cataldo
Art Director: Carlotta Alvente

Eventi Prodea Group lancia  
a Milano il nuovo progetto  

di Laphroaig “Pionieri del gusto”
Ospide d’onore negli eleganti  

spazi de Al Naviglio lo chef 
marchigiano Errico Recanati

https://www.24orebs.com/?utm_source=DAILYMEDIA&utm_medium=BANNER&utm_campaign=Disegna 2022
https://www.24orebs.com/?utm_source=DAILYMEDIA&utm_medium=BANNER&utm_campaign=Disegna 2022
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S anofi Consumer He-
althcare si affida ancora 
a Publicis Italy / Le Pub 

per la nuova campagna Maa-
lox partendo da un approccio di 
comunicazione innovativo ver-
so il prodotto. Capitalizzando 
sulla topicality e rilevanza del-
le conversazioni digitali su vari 
temi quali sport, intrattenimen-
to, e meteo, Maalox ha ricevuto 
negli ultimi mesi più di 20.000 
menzioni solo sui social, diven-

tando una vera e propria espres-
sione idiomatica per sottolinea-
re delusione associata al dolore 
di stomaco. Ironia, riconoscibili-
tà, immediatezza: queste sono 
le caratteristiche del meme, un 
contenuto digitale che si dif-
fonde rapidamente attraverso 

social ed internet. Un fenome-
no sociale, culturale e globale, 
che genera viralità e che fa rife-
rimento a culture e sottocultu-
re esistenti. I meme raccolgono 
emozioni, idee e azioni in un for-
mato fruibile e facile da tradur-
re. Il “Camion di Maalox”, il nuovo 

meme protagonista della cam-
pagna omnicanale - è un im-
portante cambio di approccio 
e tone of voice che fa leva sull’ 
user-generated e native content 
per un brand che offre una gam-
ma di prodotti con rimedi speci-
fici e che aiuta a contrastare i di-
versi sintomi associati ai disturbi 
gastrici. Al centro di questa nuo-
va creatività, infatti, non c’è solo 
l’aspetto fisiologico, ma soprat-
tutto quello emotivo - le grandi 
e piccole delusioni quotidiane, 
che, in maniera sarcastica, pren-
dono il sopravvento. La campa-
gna, pianificata da PHD, prevede 
molteplici soggetti che saranno 
visibili su diverse piattaforme di 
comunicazione quali tv, digital, 
social, radio e affissioni. 

Aziende Sanofi Consumer Healthcare con Publicis 
Italy / Le Pub e PHD per la campagna Maalox 

Molteplici soggetti 
pianificati su diverse 

piattaforme di 
comunicazione quali tv, 

digital, social, radio e OOH

https://www.24orebs.com/?utm_source=DAILYMEDIA&utm_medium=BANNER&utm_campaign=Ovunque 2022
https://www.24orebs.com/?utm_source=DAILYMEDIA&utm_medium=BANNER&utm_campaign=Ovunque 2022
https://www.youtube.com/watch?v=5pR9aWv2bwA


p. 26
Il quotidiano della comunicazione
anno XXXIII 070
martedì 18 aprile 2023

P rosegue fino a vener-
dì 12 maggio la cam-
pagna di prelazione per 

coloro che già sono parte del 
progetto 67 Colonne per l’A-
rena di Verona e sono già nu-
merose le Aziende che hanno 
espresso volontariamente la 
loro intenzione di aderire alla 
membership 2023. Parallela-
mente ai rinnovi, prosegue la li-
sta d’attesa che oggi conta già 
numerose richieste. Il proget-
to, realizzato in collaborazione 
con il Gruppo Editoriale Athe-
sis, ha preso il via nel 2021 nel 
pieno della pandemia, grazie ai 
due founder Pastificio Rana e 
Gruppo Calzedonia che per pri-
mi, affiancandosi agli sponsor 
storici del Festival come Uni-
credit, hanno creduto nel va-
lore sociale ed economico del-
la Fondazione Arena di Verona 
portando in appena un mese 
e mezzo all’ingresso di 67 Im-
prese, degli Ordini Professionali 
e delle Associazioni di Catego-
ria. Le 67 Colonne sono nate in-
fatti con l’obiettivo di ricostrui-
re in modo ideale le 67 colonne 
che formavano la cinta esterna 
delle arcate areniane distrutte 
da un terremoto nel 1117, gra-
zie alla fiducia che il mondo im-
prenditoriale ha riposto in Fon-
dazione Arena e beneficiando 
della legge sull’Art Bonus che, 
a fronte di erogazioni liberali a 
sostegno del patrimonio cultu-
rale pubblico italiano, consente 

di usufruire di un credito d’im-
posta pari al 65% dell’importo 
donato. Alla base del succes-
so del progetto, fin dalla prima 
edizione, vi è il senso di respon-
sabilità e di condivisione di va-
lori che anima gli imprendito-
ri, a fianco degli storici sponsor 
del Teatro e dei nuovi sosteni-
tori che supportano l’attività di 
Fondazione Arena per il Festi-
val lirico e la programmazione 
al Teatro Filarmonico. Le 67 Co-
lonne sono cresciute ogni anno 
con grandi risultati e nuovi tra-
guardi, con l’obiettivo di anda-
re sempre “oltre il limite”, come 
hanno raccontato gli ospiti Pa-
olo Nespoli e Max Calderan 
nel corso di due appassionan-
ti eventi. La forza dell’iniziativa 
e i successi raggiunti sono di-
venuti un caso simbolo che ha 
ottenuto riconoscimenti senza 
precedenti. Le 67 Colonne, in-
fatti, sono state premiate dal 
Ministero della Cultura a giu-
gno 2022 come miglior pro-
getto Art Bonus 2021 e poche 
settimane dopo sono state in-
signite del primo premio della 
sezione Art Bonus di CULTURA 
+ IMPRESA, il più importante ri-
conoscimento italiano delle at-

tività che operano una siner-
gia tra la Cultura e le Imprese. 
Anche la terza edizione della 
membership sarà ricca di inizia-
tive, a partire dagli eventi che si 
svolgeranno nel corso dell’an-
no: all’inizio di giugno, come 
ormai tradizione, si terrà la pre-
sentazione delle 67 Colonne 
con la condivisione dei risulta-
ti raggiunti, quest’anno accom-
pagnata dall’uscita di un’esclu-
siva pubblicazione curata da 
ArtTribune sul valore sociale ed 
economico del Festival. Tra ot-
tobre e dicembre seguiranno 
altri due appuntamenti dedi-
cati che concluderanno la ter-
za edizione. Inoltre, la sera del 
16 giugno, le Colonne saran-
no ospiti dell’evento più atte-
so dell’anno: l’Inaugurazione 
della centesima stagione are-
niana con la prima della nuova 
produzione di Aida, trasmessa 
in diretta da Rai in mondovi-
sione. Nel corso del Festival le 
Colonne avranno la possibili-
tà di accedere in modo priori-
tario ad Arena Opera Festival 
Experience, quattro pacchet-
ti di esperienze esclusive crea-
te per far vivere in modo unico 
l’esperienza dell’opera in Are-

na. Dalla cena stellata nella ter-
razza che si affaccia su Piazza 
Bra e la visione dell’opera dal-
la prima fila star attraverso un 
ingresso riservato, al momen-
to di intrattenimento nell’uni-
ca stone lounge presente in 
Arena, o ad un’area esclusiva 
adiacente l’Arena per accoglie-
re gli ospiti con un light dinner 
prima di essere accompagna-
ti all’opera. E quest’anno la vi-
sita del backstage alla scoper-
ta del magico ed emozionante 
‘dietro le quinte’ in cui lo spet-
tacolo prende vita sarà riserva-
ta in esclusiva alle Colonne e 
agli Sponsor del Festival.  Per il 
terzo anno il Gruppo Editoriale 
Athesis sarà a fianco di Fonda-
zione con un nuovo ed inedito 
progetto editoriale basato su 
67 indicatori sociali del valore 
economico di Festival; ad ogni 
Colonna sarà abbinato un indi-
catore che racconterà come l’A-
rena sia il Teatro più sostenibile 
d’Italia per l’indotto economico 
generato. Il valore di oltre 400 
milioni sull’economia del terri-
torio si affianca infatti al valo-
re sociale del Festival che ogni 
anno dà lavoro ad oltre 1.300 
professionisti.

Eventi Gruppo Athesis per Fondazione Arena  
di Verona: al via fino al 12 maggio la terza edizione 

del progetto 67 Colonne per L’Arena di Verona
Il fundraising più premiato 

in Italia tra indicatori 
sociali e valore generato  

di oltre 400 milioni

https://www.radioitalia.it/
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B FC Media ha concluso, con una serata 
di premiazione e networking nella raffi-
nata cornice di Palazzo Parigi a Milano, 

lo speciale 100 Eccellenze, il progetto annuale 
di Forbes volto a celebrare le aziende che rap-
presentano un’eccellenza nel panorama italia-
no nono solo grazie ad un’intuizione ma anche 
grazie all’impegno, alle materie prime, alla capa-
cità professionale, all’esperienza, alla storia e alla 
pazienza. I 100 protagonisti della qualità italiana, 
suddivisi nelle categorie Drink, Food, Restaurant, 
Socialize e Wine, sono stati premiati con una tar-
ga che attesta le scelte di Forbes del 2023 per 
rappresentare le eccellenze che contribuisco-
no a fare grande l’Italia. Sul palco Rossi ha voluto 
chiamare alcuni dei protagonisti di questa sele-
zione a cominciare da Edelberto Baracco ceo di 
Compagnia dei Caraibi, società benefit piemon-
tese, all’impronta della sostenibilità e dell’occu-

pazione femminile (i suoi dipendenti sono quasi 
al 50% donne) che importa e distribuisce liquo-
ri di qualità ma soprattutto distribuisce nel mon-
do circa 450 etichette italiane oltre a una gam-
ma vastissima di spirits selezionati. Sul palco 
sono intervenuti anche Nicola Sivilotti, respon-
sabile comunicazione e marketing di Consorzio 
del Prosciutto di San Daniele, Paola Maffina di-
rettore comunicazione Terra Moretti Vino, Fabri-
zio Molinari, amministratore delegato di Achil-
lea. Hanno chiuso gli interventi alcune aziende 
che offrono servizi per la tutela e la promozione 
dell’eccellenza come Alessandro Necchio, fon-
datore di Studio Necchio, Paola Corte, partner di 
Studio Legale Corte e Paolo Andreozzi, founder 
& ceo di Jobtech. La serata si è trasformata di fat-

to in una vetrina privilegiata cui le altre aziende 
possono ispirarsi per avere nuovi stimoli e svi-
luppare nuove idee un importante momento di 
networking tra aziende che condividono la stes-
sa passione e professionalità.

I commenti
“È proprio nel loro nome che il Made in Italy 
è diventato un marchio ambito e diffuso in 
tutto il mondo” spiega il direttore di Forbes, 
Alessandro Mauro Rossi. “Adesso finalmen-
te i media di tutto il mondo celebrano il no-
stro Paese proprio grazie al successo delle ec-
cellenze. La forza della miriade di piccole e 
medie aziende che producono grandissima 
qualità nell’alimentare, le nostre straordinarie 
cantine, i ristoranti stellati, ma anche soltan-
to le pizzerie o le trattorie di campagna tra-
smettono sicurezza, affidabilità, qualità, gioia 
agli italiani ma anche e soprattutto agli stra-
nieri in visita in Italia”. Il direttore ha iniziato la 
serata ringraziando Stefano Cocco, editore di 
So Wine So Food, la casa editrice che fa pro-
prio della ricerca della qualità italiana uno dei 
suoi punti di forza e che ha contribuito alla 
realizzazione di questo progetto “Questo pro-
getto sulle Eccellenze italiane” spiega Stefano 
Cocco “individua, valorizza e premia quegli 
imprenditori dotati di una lucida visione e di 
uno straordinario coraggio che mettono im-
pegno e tenacia nella propria attività, con ta-
lento, sensibilità e passione”.

Editoria Forbes ha premiato  
le 100 eccellenze italiane del  

Food & Drink 2023 a Milano
La testata di BFC Media, in 

collaborazione con So Wine So Food, 
celebra l’eccellenza nel panorama 

italiano del settore

È una innovazione rivoluzionaria quella che ri-
porta Moneta, gruppo Alluflon, storica azienda 
del settore delle pentole, a comunicare con una 
campagna multicanale curata da Eidos che par-
te dal 16 aprile per cogliere l’opportunità del-
la Design Week, ma che proseguirà con mag-
giore visibilità in autunno. La campagna “Dalla 
Padella a Finegres” presenta un nuovo rivesti-
mento antiaderente sostenibile resistente e na-
turale e punta a far diventare FineGres la scelta 
di chi vuole cucinare in maniera sana e soste-
nibile. La campagna parte con una dinamica a 
Milano, un flight radio di 30” su RTL e un evento 
dedicato a influencers del settore food presso il 
negozio Cargo - High Tech. Proseguirà poi nella 
seconda parte dell’anno con investimento tv e 
adv classico. Con l’arrivo sul mercato delle linee 

- Armonia FineGres e Melodia FineGres - anche 
in versione “salvaspazio”, Moneta annuncia che 
utilizzerà FineGres, per tutte le nuove linee. Il 
nuovo rivestimento naturale e resistente messo 
a punto dall’azienda in anni di ricerca non con-
tiene PFAS, PTFE, NICKEL, BPA o PFOA. Inoltre ha 
un ciclo produttivo ad alto risparmio energeti-
co e con basse emissioni di CO2. 
 
Credits 
Coordinamento Strategico:  
Eidos la forza delle idee 
Copy: Alberta Schiatti
Art: Benedetta Agostoni
Radio: Raffaella Scarpetti  
Agency Producer
Audio Production: 23 HB 

Adv Moneta in radio e OOH con Eidos per il lancio 
dell’antiaderente naturale FineGres; tv nel secondo semestre
La comunicazione parte con  
una dinamica a Milano, un 

flight radio di 30” su RTL e un 
evento dedicato a influencers del 
settore food, proseguirà poi con 

investimento in adv classico

http://www.dailyonline.it
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LO SPORT È TUTTO QUI.

In relazione all’articolo sul Party Like 
a DeeJay di ieri, chiariamo che l’even-
to non c’è già stato, ma si terrà il 10 e 
11 giugno, sempre all’interno del Par-
co Sempione e all’Arco della Pace. Ce 
ne scusiamo con i diretti interessati e 
con i lettori.

I l mondo delle Imprese italiane inve-
ste sempre più nella Cultura, contri-
buendo ad affermare l’Arte come uno 

degli asset più rilevanti e distintivi del no-
stro Paese. Un trend in cui la Cultura e 
l’Impresa insieme si esprimono in varie 
forme e modalità: dalla tutela e restauro 
dell’inestimabile patrimonio artistico ita-
liano, alla riqualificazione urbana trami-
te l’Arte pubblica e la Street Art; da nuo-
ve forme di fruizione della Musica dal vivo 
alla partecipazione dei dipendenti nella 
creazione di opere e installazioni in Azien-
da; dalla diffusa promozione dell’Agenda 
2030 attraverso percorsi didattici, museali 
e artistici alla valorizzazione delle qualità 
artigianali italiane; dalla crescente atten-
zione ai Musei e agli Archivi d’Impresa alla 
Innovazione tecnologica e digitale per 
narrare scenari del presente e del futuro. 
È quanto emerge dalla Short List della X 
Edizione del Premio Cultura + Impresa, il 
riconoscimento voluto da Federculture e 
The Round Table progetti di comunicazio-
ne che dal 2013 seleziona, premia e con-
divide i migliori progetti culturali realizza-
ti in Italia grazie alle Imprese che con la 
Cultura comunicano e ottengono benefi-
ci in reputazione e competitività. In que-
sto percorso cresce significativamente il 
ruolo dell’Arte contemporanea e dell’Arte 
pubblica, e si consolida l’attenzione alla 
Cultura d’Impresa, alla quale per la pri-
ma volta quest’anno il Premio dedica una 
Menzione Speciale, che verrà assegnata al 

miglior progetto di narrazione e valoriz-
zazione attraverso la creazione di Archivi, 
Musei, Mostre temporanee e altre modali-
tà narrative on-off line del Brand Heritage 
aziendale. Il Premio ci restituisce così una 
‘fotografia’ unica del legame sempre più 
stretto e strategico tra Impresa e Cultura, 
in particolare attraverso i 22 Progetti sele-
zionati tra i 132 che si sono candidati sul-
la piattaforma Idea360 della Fondazione 
Italiana Accenture. Una fotografia nazio-
nale - i progetti sono pervenuti da 16 Re-
gioni, dove la maggiore vitalità è espres-
sa da Lombardia, Emilia-Romagna, Lazio, 
Piemonte e Toscana - e composita: prota-
gonisti sono istituzioni, operatori cultura-
li e imprese delle più diverse dimensioni 
e tipologie, a conferma che questo è un 
trend diffuso e di crescente potenziale.

Premiazioni
Istituzioni e operatori culturali pubblici e 
privati, Aziende, Fondazioni erogative e 
Agenzie di comunicazione sono quindi i 
protagonisti di questa alleanza che ver-
rà celebrata il 12 giugno con il consueto 
Workshop di Premiazione che quest’an-
no per la prima volta si svolgerà a Roma, 
ospiti della sede di Associazione Civita. 
Qui verranno assegnati 3 Primi Premi di 
Categoria (Sponsorizzazioni e Partnership 
Culturali, Produzioni Culturali d’Impresa e 
Art Bonus d’Impresa) e 5 Menzioni Spe-
ciali: la new entry Cultura d’Impresa, Di-
gital Innovation in Arts (in collaborazio-
ne con Fondazione Italiana Accenture), 
CCR – Corporate Cultural Responsibility 
(in collaborazione con il Salone della CSR 
e dell’Innovazione sociale), Networking in 
Arts e Arte Contemporanea + Impresa. Ai 

vincitori delle tre categorie principali ver-
ranno consegnati i nuovi Premi d’Artista, 
mentre alle Menzioni Speciali saranno ri-
servati i Premi formativi, Master in mana-
gement e promozione culturale offerti da 
Fondazione Fitzcarraldo, Università IULM, 
Luiss Business School, 24ORE Business 
School e UPA. Quest’anno, in occasio-
ne della X Edizione del Premio, è prevista 
una ulteriore novità: il Comitato Cultura + 
Impresa ha avviato insieme all’Università 
IULM la fase empirica di sviluppo del VAAS 
– Value Analysis in Arts Sponsorship, il pri-
mo modello di valutazione e misurazione 
dell’impatto delle Sponsorizzazioni e Part-
nership Culturali, con il fine di monitorare 
9 Progetti già realizzati nel corso del 2022. 
Il decimo progetto monitorato pro bono 
sarà il vincitore della Sezione Sponsorizza-
zioni e Partnership Culturali della X Edizio-
ne del Premio Cultura + Impresa. Questo 
per sottolineare sempre più l’importanza 
che queste iniziative assumono in chiave 
di impatto sul territorio e di responsabilità 
sociale da parte delle Imprese coinvolte.

Patrocinatori e Partner
Comune di Milano, ACRI, ALES, ANCI, Assif, 
Assifero, Associazione Civita, CCW, Feder-
culture, FERPI, Fondazione Cariplo, Fon-
dazione Italiana Accenture, Fondazione 
Sodalitas, GAI, Prioritalia, Regione Lom-
bardia, Salone della CSR e dell’Innovazio-
ne Sociale, Symbola, UNA. Media partner: 
AgCult, Artribune, Il Giornale dell’Arte e 
Prima Comunicazione.

Eventi Annunciata la short list  
dei 22 progetti del Premio Premio 
Cultura + Impresa: premiazione  

il 12 giugno 2023 a Roma
Alla sua decima edizione,  
il premio è un osservatorio  

delle nuove tendenze del mondo  
della cultura e dell’impresa

https://www.prsmediagroup.it/project/radio-sportiva/
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Media & Advertising; Tourism & Travel; Trends and Lifestyle;  
The Arts and Architecture, Fashion & Retail.

Would you like to know more? Just drop us an email: 
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CONTENT WRITING, TRANSCREATION 
& COMMUNICATION PROJECTS
WORDCOUNT - Agenzia di Servizi Editoriali, 

Linguistici e di Comunicazione.
Creare un dialogo e una collaborazione per i tuoi progetti, online  

e offline. Traduzione | Localizzazione | Scrittura Creativa |  Ideazione  
e Produzione Progetti Editoriali e di Marketing | Consulenza Linguistica 

e di Comunicazione | Supporto Relazioni Pubbliche

Come possiamo aiutarti?!
Stay in touch by email: wordcount@tutanota.com 

or Social Media @wordcount_eu
O se preferisci chiamaci: +44 (0) 7429 557 353 

Ci trovi anche su WhatsApp.

www.wordcount.eu

T he Ariline, agenzia di 
eventi specializzata nello 
sviluppo di progetti per 

aziende del mondo food & beve-
rage in chiave esclusiva e origina-
le appartenente a FSB Group, ha 
accompagnato la Maison Ruinart 
nella realizzazione di tutto il pro-
gramma Food for Art a partire dal 
Miart fino al termine della Design 
Week. Convinta che l’arte abbia il 
potere di trasformare, connettere 
ed illuminare, Maison Ruinart af-
fida ogni anno a importanti arti-
sti contemporanei il compito di 
reinterpretare il suo patrimonio. 
I loro progetti rispecchiano i va-
lori della Maison, ed in particola-
re il suo impegno per contrasta-
re il cambiamento climatico. In 
occasione del Miart la Maison ha 
proposto all’artista Eva Jospin di 
interpretare la reciproca attitudi-
ne a valorizzare l’ordinario, a pro-
muovere il know-how artigianale 
e a mettere il tempo al centro del 
proprio lavoro. The Airline ha re-
alizzato un corner all’interno del-
la fiera che potesse trasmettere 
e amplificare questo incontro di 
valori, attraverso l’uso di materia-

li e colori, ricreando un’esperien-
za sensoriale in linea con il know 
how e l’artigianalità dell’artista e 
con la filosofia della Maison, sot-
tolineando l’importanza del frut-
to e del tempo, fedeli alleati di 
un prodotto di altissima qualità. 
Il viaggio prosegue con il secon-
do capitolo dedicato all’incon-

tro tra arte e il mondo del food 
da cui nasce il percorso di Food 
for Art: Maison Ruinart coltiva le-
gami con una comunità di chef 
internazionali di cui condivide i 
valori. Ogni anno, alcuni di loro 
mettono il loro talento al servi-
zio della visione dell’artista ospi-
te per la collaborazione Carte 

Blanche annuale nel corso di una 
cena d’eccezione. Quest’anno, lo 
chef invitato da Ruinart a unir-
si alla collaborazione artistica di 
Eva Jospin in Italia è Mattia Bian-
chi, Executive Chef del Ristorante 
Amistà, Hotel Byblos Art di Vero-
na, una stella Michelin dal 2021: 
The Airline ha accompagnato il 
percorsi di Maison Ruinart rea-
lizzando una cena di gala pres-
so Segheria, sottolineando con 
una produzione dedicata l’aspet-
to autentico e materico della lo-
cation che incontra le sensibilità 
dell’artista e dello chef celebrati, 
creando un percorso gastrono-
mico e artistico in abbinamento 
ad alcune prestigiose Cuvée del-
la Maison. Il terzo e ultimo capi-
tolo di questo percorso di eccel-
lenze ci porta alla Design Week 
con un Ephemeral Restaurant 
ideato e realizzato da The Airli-
ne all’interno del ristorante Ca-
ruso del Grand Hotel et de Mi-
lan. Un bistrot parigino nel cuore 
di Milano che verrà pervaso dai 
valori della più antica Maison de 
Champagne, un invito a scopri-
re le Cuvée simbolo della Maison 
abbinate a un menu speciale per 
questo periodo.

Eventi The Airline partner di Ruinart 
per il progetto Food for Art a Milano

L’agenzia parte del FSB 
Group ha realizzato  

il programma Food for  
Art per gli eventi Miart  

e Design Week

https://www.dailyonline.it/dailyonair
mailto:wordcount%40tutanota.com?subject=
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McCann Worldgroup ha 
annunciato la nomi-
na di Nathan Brown 

al nuovo ruolo di Global Chief 
Audience Architect, a parti-
re dal 1° maggio, e la promo-
zione di Michelle Tang a Global 
Chief Growth Officer di Mc-
Cann, con effetto immediato. 
Brown sarà responsabile della 
creazione di una pratica globa-
le di audience planning che for-
nisca una profonda compren-
sione delle persone e del loro 
comportamento attraverso di-
spositivi, contenuti e piattafor-
me. Collegherà tutte le discipli-
ne di McCann Worldgroup che 
hanno competenze in mate-
ria di audience in una comuni-
tà globale, ispirando e mobili-
tando ulteriormente l’agenzia 
intorno all’audience planning. 
Questo approccio andrà a van-
taggio dei clienti esistenti e di 
quelli nuovi, fornendo un’anali-
si approfondita del loro pubbli-
co attuale e di quello potenziale 
futuro, catalizzando opportuni-
tà creative e di crescita e facen-
do evolvere il prodotto di Mc-
Cann Worldgroup. Daryl Lee, 
CEO di McCann Worldgroup e 
McCann ha commentato: “Nel 
mondo di oggi, in cui i marchi 
devono muoversi in sincronia 
con il loro pubblico, dobbiamo 

portare il meglio della mentali-
tà dei media nel cuore del pro-
cesso creativo. Lo stile empatico 
di Nathan, la sua sensibilità cre-
ativa e la sua capacità strategi-
ca di discernere un’intuizione da 
un semplice dato, lo renderan-
no un prezioso acceleratore del-
la nostra creatività collettiva”.

Nathan Brown
L’esperienza di Brown abbrac-
cia diverse discipline in tre con-
tinenti. Si trasferisce a McCann 
Worldgroup dall’agenzia sorella 
di IPG, Universal McCann (UM), 
dove ha ricoperto per due anni 
il ruolo di Chief Strategy Officer 
Globale della media company. 
Il suo successo in UM inclu-
de la collaborazione con i mar-
chi globali dell’agenzia, tra cui 
J&J e American Express. Prima 
di UM, Brown ha ricoperto per 
sei anni il ruolo di CEO statuni-
tense dell’agenzia media PHD 
di Omnicom. Ha iniziato la sua 
carriera nella natia Australia, la-
vorando per diverse agenzie in 
ruoli di pianificazione, strategia 
e new business, prima di trasfe-
rirsi negli Stati Uniti per dirige-
re la pianificazione delle comu-
nicazioni di J3, l’unità dedicata 
di UM a J&J. Poiché la pianifi-
cazione dell’audience guida la 
crescita, Brown guiderà anche la 
crescita strategica del network 
McCann Worldgroup a livello 
globale, guidando i clienti esi-
stenti e potenziali e i team dei 
clienti a integrare più profon-
damente l’attivazione dell’au-
dience nello storytelling e nelle 
esperienze dei loro marchi. “Tro-
vare il punto di incontro tra ciò 
che il pubblico e i brand deside-

rano è la chiave per una moder-
na pianificazione della crescita”, 
ha dichiarato Brown. “Sono en-
tusiasta di poter costruire anco-
ra di più questa forza in McCann 
Worldgroup per aiutare i nostri 
clienti a crescere”.

Michelle Tang
In questo ruolo di crescita, 
Brown collaborerà con Michelle 
Tang, che sarà promossa a Glo-
bal Chief Growth Officer di Mc-
Cann, con effetto immediato. 
Da quando è entrata in McCann 
come Chief Growth Officer per 
il Nord America, proveniente da 
Digitas nel 2022, Tang è stata la 
forza trainante dei recenti suc-
cessi di McCann, tra cui Smir-
noff, Prudential e Post Consumer 
Brands. Nel suo ruolo ampliato, 
sarà il punto di contatto centra-
le per i lanci globali di new bu-
siness del network e guiderà la 
funzione new business di Mc-
Cann e McCann Worldgroup a 
livello globale. Tang vanta un’e-
sperienza di oltre 15 anni nell’a-
iutare le agenzie a crescere, con 
esperienze in holding e agenzie 
di primo piano come FCB, Or-
ganic, Wunderman Thompson 
e altre. “La capacità di McCann 
di creare piattaforme di marca 
durature è uno dei nostri mag-
giori punti di forza”, ha dichiara-
to Tang. “È stato l’ingrediente se-
greto dei nostri successi in Nord 
America. Non vedo l’ora di colla-
borare con Nathan e con i nostri 
incredibili team in tutto il mondo 
per consolidare il nostro slancio 
e continuare a vincere insieme”.

Marcy Q. Samet
Marcy Q. Samet, attuale Chief 

Growth And Development Of-
ficer di McCann Worldgroup, 
che in precedenza ha ricoper-
to il ruolo di global CMO pres-
so MRM, assumerà un nuovo 
ruolo a supporto di IPG con ini-
ziative di crescita ad alto im-
patto, con particolare atten-
zione al commercio a livello 
aziendale. Durante la sua lunga 
permanenza in MRM, Samet ha 
guidato l’agenzia in un perio-
do di crescita esplosiva e di ri-
conoscimento del settore ed è 
particolarmente adatta al ruolo 
in IPG grazie alle sue profonde 
relazioni e al suo curriculum in 
tutta la holding. 

Michelle Tang è stata 
promossa Global Chief 

Growth Officer e Marcy Q. 
Samet assumerà un nuovo 

ruolo a supporto di IPG  
con iniziative di crescita  

ad alto impatto

estero

Poltrone McCann Worldgroup nomina Nathan Brown 
nuovo Chief Audience Architect a livello globale

Nathan Brown
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