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The New TV AdAge
Ad-vanced, Ad-vantage, Ad-tention

Italians do it better: perché in ltalia
facciamo la miglior TV del mondo

dalle 10 alle 13, sala Venere 1+2
Enterprise Hotel, Corso Sempione, 91 - Milano
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Una indagine Ipsos
segnala che ChatGpt e
Midjourney sono le app

pit utilizzate dalle agenzie
di PR, 7 persone su 10
ritengono utile il loro uso
ma attenzione alla privacy
e alle fake news

di Paolo Pozzi

olto utile, efficace e ve-
locissima: e lintelligen-
za artificiale, bellezzal

ChaptGpt e Midjourney non sono
pil un mistero per tante aziende
di pubbliche relazioni ma le app
dellintelligenza artificiale dovreb-
bero essere piu sicure e garanti-
re veridicita. Quindi “buttate il cuo-
re oltre lostacolo e non abbiate
paura delllA" esorta Silvia Andrea-
ni, client officer di Ipsos e respon-
sabile dell'Osservatorio Metaverso,
"perché quello che abbiamo visto
fino ad ora non & niente rispetto a
quello che potremo vedere e utiliz-
zare un domani o anche solofra sei
mesi - segnala Michele Tessera, di-
rettore digital hub del gruppo Cap
- ma attenzione a fare bene le do-
mande allintelligenza artificiale
perché sono pil importanti delle
risposte. Insomma il treno ¢ parti-
to e non si puo restare indietro ma
bisogna saperlo gestire e pilotare”
Le applicazioni delllA sono utiliz-
zate prevalentemente per la ge-
nerazione di testi, per lavoro, per la
generazione di immagini, per uso
personale e per creativita e per in-
formazione: questi in sintesi i risul-
tati della ricerca commissionata da
Ferpi (Federazione italiana relazioni
pubbliche) a Ipsos sul tema “Intelli-
genza artificiale e relazioni pubbli-
che” | dati sono stati presentati ieri
sera all'autidorium Cap di via Rimi-
ni, a Milano, nellambito di Milano
digital Week. Sul campione ogget-
to dellindagine - gli associati Fer-
pi - il 43% era composto da uomi-
ni e il 57% da donne. Del totale del

enfurio

MEDIA & MARKETING

Eventi Ferpi, 'intelligenza artificiale
fa bene anche alle relazioni pubbliche

¢ I - 5

4. PSOS | LAIMALE FUOBLCHE FELAZCN

Quali applicazioni di Al Generativa hai utilizzato?

ChatGPT
da solo:

44%

ChatGPTe
Midjourney:

20%

campione il 52% appartiene alleta
compresatrai50ei59anni,il 27%
tra 40 e 49, il 14% oltre i 60 anni, |l
4%tra30e39eil 3%tra20 e 39."li-
dea del convegno & nata allinterno
del gruppo dilavoro Ferpi sullintel-
ligenza artificiale - spiega Filippo
Nani, presidente della Federazio-
ne -.Non possiamo sottrarci alla sfi-
da dei chatbot generativi, ma non
vogliamo nemmeno partecipare
alla gara a disegnare scenari pit o
meno fantasiosi su una tecnologia
che ha appena iniziato a mostrare
le proprie potenzialita. Per questo
abbiamo scelto di misurarci su una
prima serie di elementi concreti”.

La scaletta

Llevento e stato introdotto da Yuri
Santagostino, presidente  Grup-
po Cap. Sono intervenuti: Ales-
sandro Vanoni, Director of Brand
and Communications EY [taly e
Delegato di Ferpi Lombardia, che
ha illustrato una panoramica de-
gli studi realizzati da Ernst&Young
sullevoluzione dei sistemi di intel-
ligenza artificiale, mentre Biagio
Oppi, External Communications
Director in Pfizer ltalia e delegato
internazionale Ferpi, ha presentato
il primo paper prodotto dal Centro
studi Ferpi — FERPILab — sullimpat-
to dellintelligenza artificiale sulle
relazioni pubbliche, la comunica-
zione e linformazione. Infine Mi-

chele Tessera, Direttore Digital Hub
Gruppo CAP, ha presentato come
viene utilizzata A nella gestione
della customer experience degli
utenti del servizio idrico metropo-
litano di Milano.

La ricerca

Piu in dettaglio la ricerca Ipsos se-
gnala che il 97% degli associa-
ti Ferpi conosce ChaptGpt (il 26%
lo usa da solo), il 77% conosce
Midjourney (il 34% usa ChatGpt
insieme a Midjourney), il 28% co-
nosce invece Bard di Google, il
23% Dall E, '8% Stable Diffusion e
e solo il 3% nessuna di queste ap-
plicazioni. '80% ha effettivamente
usato ChatGpt, il 35% Midjourney,
il 209 Dall E, il 4% Stable Diffusion
e il 4% Bard di Google. Come sono
state usate le applicazioni dellin-
telligenza artificiale?ll 60% per la
generazione di testi, il 49% per la-
voro, il 25% per la generazione di
immagini, il 24% usa personale e
per creativita e, infine, solo il 7%
per informazione. Il 19% degli in-
tervistati ha ritenuto molto utili i
risultati proposti dall’Ai generati-
va, il 58% abbastanza utili (quindi
7 persone su 10 la ritengono uti-
le), il 18% poco utili, il 4% per nul-
la utili e I'1% non saprebbe espri-
mersi. Il 60% poi era a conoscenza
del fatto che il Garante della priva-
cy, nel marzo scorso, aveva blocca-

to l'utilizzo di ChatGpt (ripristinato
poi ad aprile) per motivi di priva-
cy, e ne conosceva i dettagli, il 36%
conosceva vagamente linterven-
to del Garante e solo il 4% non era
a conoscenza della vicenda. Esat-
tamente la meta degliintervistati e
d‘accordo nel bloccare immedia-
tamente I'Al finché non divente-
ra pit affidabile e sicura mentre
il 459% non e d'accordo. Secondo
questi ultimi I'Al deve procedere
autonomamente nel suo svilup-
po e spetta ai singoli governi ope-
rare in parallelo nel creare proto-
collidisicurezza. Infine il 27% degli
intervistati chiede garanzie di veri-
dicita delle risposte e censura del-
le fake news, il 24% chiede di elen-
care le fonti utilizzate per generare
il contenuto, il 22% il rispetto del-
la privacy degli utilizzatori, il 21%
il rispetto dei diritti dei produttori
di contenuti e il 5% di massimizza-
re le possibilita di risposta per pre-
vedere tutte le possibili alternative.
“E la prima volta che affrontiamo
questo tema con le comunita pro-
fessionali, che sono probabilmen-
te tra le realta piu esposte alla ri-
voluzione delllA nel mondo del
lavoro e dei servizi’, dice Silvia An-
dreani, client officer Ipsos e re-
sponsabile dellOsservatorio Meta-
verso, che ha curato la ricerca.

Conclusioni

“Una tecnologia decisamente uti-
le se utilizzata con responsabilita
- chiosa Yuri Santagostino, presi-
dente Gruppo Cap - perché au-
menta la produttivita dall'11% al
30%" e non necessariamente si
arrivera a fare a meno di persona-
le, agenzie e consulenti, “anzi - se-
gnala Biagio Oppi, delegato inter-
nazionale Ferpi - gli investimenti
sia sulle agenzie sia sulla forma-
zione del personale stanno au-
mentando”.
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P.A. La Regione e PApt presentano la nuova adv
“Basilicata, State of Mind”, sviluppata e girata da
mese in Italia ed Europa

Luca Curto, on air da fine

I piano di comunicazione,
che vede partecipare
allo spot 5 eccellenze del
territorio, verra illustrato
dopo-domani al TTG Travel
Experience di Rimini

di Vittorio Parazzoli

nche quest'anno la Regio-
ne e IApt Basilicata sono
presenti al TTG Travel Ex-

perience, la manifestazione italiana
di riferimento per la promozione
del turismo mondiale, in program-
ma a Rimini dall'11 al 13 ottobre.
“Basilicata, dove la natura ¢ arte” &
il claim scelto per proporre la va-
riegata offerta turistica lucana, con
uno stand che punta a distinguer-
si grazie al disegno artistico: a fare
da sfondo infatti saranno gli ac-
querelli con i quali l'artista lucano
Raffaele Pentasuglia ha racconta-
to i cinque parchi lucani nellambi-
to del programma Ambiente Basi-
licata. Un invito a “vivere” la natura
lucana, coerente con il tema scel-
to dal TTG per questa edizione:
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P .

o
AL
EMA
)

“The year of UTOPIA. Live. Believe'
Non pit semplice spazio di evasio-
ne e vetrina della bellezza, il settore
del turismo si prepara ad accoglie-
re e ad affrontare le sfide imposte
dalla contemporaneita. Progetta-
re prodotti turistici piu flessibili e
fluidi dal punto di vista strutturale,
commerciale, narrativo, iconografi-
co non e quindi piti una scelta ma
una necessita. Sono una ventina gli
operatori provenienti da ogni par-
te della Regione che hanno ade-
rito alla call lanciata da Apt e che
parteciperanno con le loro offer-
te a questo importante appunta-

mento. Diversi i comuni che hanno
voluto aderire all'evento spontane-
amente, da Matera a Potenza, da
Rotondella a Maratea all'Unione
delle Province.

Il piano di comunicazione

LApt proporra l'offerta turistica del-
la Basilicata non solo attraverso un
ampio stand con proiezioni video,
strumenti digitali e materiale infor-
mativo, ma anche attraverso due
conferenze stampa. La prima, “Basi-
licata, State of mind. Passioni e be-
nessere in una terra tutta da scopri-
re’, si terra I'1'1 ottobre alle ore 16
(SalaNoce, PAD. 6). Sara questa l'oc-
casione per parlare del progetto
“Turismo delle Passioni” e per pre-
sentare i nuovi strumenti di pro-
mozione territoriale, come la Gui-
da dei Cammini della Basilicata e la
Guida ai Parchi Lucani, prodotta in-
sieme al Touring Club, oltre alla se-
conda edizione di Roots-In, la bor-
sa internazionale del turismo delle
radici in programma a Matera il 20
e 21 novembre prossimi. Inoltre
verra lanciata in anteprima assolu-
ta la nuova campagna di comuni-

cazione “Basilicata, State of Mind’,
affidata direttamente allart Luca
Curto, che ne ha curato anche la
regia, con la produzione di Digi-
tal Lighthouse. Per questa ragione,
allincontro, che sara aperto dall‘As-
sessore regionale alle Politiche di
Sviluppo e Sport Michele Casino e
dal Direttore APT Basilicata, Anto-
nio Nicoletti, parteciperanno due
dei 5 testimonial della nuova cam-
pagna: la campionessa mondia-
le di scherma Francesca Palumbo,
e quella europea di Kata, Terryana
D'Onofrio; nello spot, che iniziera la
propria programmazione a livello
europeo e interno tra fine ottobre
e i primi di novembre, compari-
ranno anche Domenico Acerenza,
olimpionico di nuoto in acque li-
bere; Claudio Coviello, primo balle-
rino della Scala, e il ciclista Domeni-
co Pozzovivo.

Lofferta

La seconda conferenza stampa,
“Basilicata, lofferta dei territori tra
paesaggio e cultura’ siterrail 13 ot-
tobre, alle 10, presso la sala Ravezzi
2, (Hall Sud).

Media ADS: Il Corsera ¢ il primo quotidiano
per copie diftuse e per totale pagate in agosto

Seguono La Repubblica e
la Gazzetta dello Sport. Tra i
settimanali domina Sorrisi
e canzoni tv, tra i mensili a
luglio il leader & Al Volante

ono disponibili i nuovi dati
S ADS relativi alle diffusio-
ni dei mezzi stampa italia-
ni nel mese di agosto 2023. Propo-

niamo una classifica sulla base del
totale copie pagate: il primo quo-
tidiano italiano & il Corriere del-
la Sera con 236,593 copie pagate
in totale, seguito da la Repubbli-
ca che ne conta 117.317. Il Corse-
ra € primo anche per totale copie
diffuse, con 243449 copie. Il terzo
e il quarto sono la Gazzetta dello
Sportdel lunedi e La Gazzetta dello
Sport con, rispettivamente 112.584

e 110682 copie. Il quinto € il Sole
24 Ore, con 105.148 copie.

Settimanali

Sempre ad agosto, Sorrisi e can-
zoni tv e il settimanale piu diffu-
so con 349.076 copie complessive
e 316.150 copie pagate. Seguo-
no Settimanale DiPiu con 308.872
copie pagate in totale, e IO Don-
na, 250.762 copie pagate. Sette e in

quarta posizione, con 245412 co-
pie pagate; e Telesette & in quinta,
con 224.432.

Mensili

A luglio 2023, il pil venduto dei
menisili tra quelli di distribuiti in edi-
cola e AL Volante con 131.060 co-
pie pagate in totale, sequito da Fo-
cus (103400) e Amica (77.502).


https://www.prsmediagroup.it/project/radio-sportiva/
https://www.dailyonline.it/it/2023/ads-corriere-della-sera-primo-quotidiano-italia-copie-diffuse-totale-pagate
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Auge sbanca agli ADCI Awards 2023:

vince il Grand Prix con “Human Touch” per
Translated e viene nominata Agenzia

La sigla fondata
da Giorgio Natale e
Federica Ariagno ha
ottenuto 4 ori, 6 argenti,
6 bronzi e 19 shortlist

di Vittorio Parazzoli

ome riportato ieri dal

nostro  giornale, gli

ADCI Awards, il piu im-
portante premio della creati-
vita italiana, ha assegnato sa-
bato sera ad AUGE, l'agenzia
indipendente fondata da Gior-
gio Natale e Federica Ariagno,
il Grand Prix con la campagna
"Human Touch” per Transla-
ted, 4 ori, 6 argenti, 6 bronzi,
19 shortlist e il titolo di Agen-
zia dell’Anno.

| fondatori

Federica Ariagno, ECD e Part-
ner: "Abbiamo inanellato tan-
ti premi per tanti clienti diver-
si da Translated a Ferrarelle,
da Feltrinelli a Sammontana
a Kraft-Heinz, ai supermerca-
ti Italmark. Passando per Pitti
Frescobaldi e Vitasnella. Que-
sto vuol dire avere un metodo
che funziona, avere cura di tut-
ti i progetti ma soprattutto ave-
re un rapporto di grande stima
e collaborazione con i nostri
clienti. Ed e loro che vogliamo
ringraziare” Giorgio Natale, ECD
e Partner:"Questa & una grande
soddisfazione. Anche dal punto
di vista imprenditoriale. Abbia-
mo iniziato 14 anni fa da zero e
senza essere due persone parti-
colarmente “politiche”. Siamo la
dimostrazione che anche in Ita-
lia si puo fare impresa lavoran-

Grand

do con passione, realizzando
un lavoro di qualita ma soprat-
tutto facendolo in un ambien-
te accogliente ed eccitante al
tempo stesso”.

| partner

Davide Mosconi, ECD e Part-
ner: "Abbiamo una squadra for-
te, appassionata e affezionata,
con cui condividiamo valori e
la ricerca del bel lavoro. | risul-
tati raccontano la nostra pas-
sione e la nostra determinazio-
ne”. Luca Buonamici, Direttore
Strategico e Partner: “La strate-
gia e fondante di ogni progetto
in AUGE. E dietro a questi premi
c'e un lavoro preciso e costante.
La soddisfazione di un bel lavo-
ro & data anche dal suo essere
solido, costruito su fondamen-
taimportanti” Translated, socie-

ta che opera con lintelligenza
artificiale nel settore delle so-
luzioni linguistiche, ha iniziato
a celebrare I'unicita degli esse-
ri umani nella sua nuova cam-
pagna globale di Auge a parti-
re da meta settembre. Gli esseri
umani si occupano di traduzio-
ne ogni giorno, spesso senza
nemmeno accorgersene, deco-
dificando linguaggi che vanno
oltre le semplici parole, attin-
gendo alle nostre culture, espe-
rienze e credenze. Questa capa-
cita di ricordare, immaginare,
interpretare e, in ultimo, di tra-
durre il non detto é al centro
dello spot “Human Touch” La
campagna viene diffusa sui ca-
nali social Facebook, YouTube e
LinkedIn in 12 mercati in tutto il
mondo e sui canali digitali B2B
in Europa e America. La colon-

del’Anno

na sonora originale e di Miche-
le Braga. Diretto da Martin Wer-
ner per la Mercurio Production,
lo spot & un collage diinterazio-
ni umane senza l'uso di parole e
sottolinea la capacita di ognu-
no di tradurre il non detto.

| commenti

Federica Ariagno, ha dichiara-
to: “Con questa campagna ab-
biamo voluto riposizionare lo
status di pioniere di Transla-
ted e al contempo cambiare la
narrazione globale sull'lA e su
come ci rapportiamo ad essa.
Crediamo che la creativita, in-
sieme a una forte intuizione, sia
ancora il pit mezzo piu poten-
te per cambiare la cultura, e lo
sara sempre”. Translated lavora
con l'intelligenza artificiale dal
1999, anno in cui e stata fonda-
ta dall'imprenditore informa-
tico Marco Trombetti. La tec-
nologia permette una perfetta
simbiosi tra uomo e macchina,
fornendo ai traduttori profes-
sionisti gli strumenti per lavo-
rare meglio e piu velocemente.
La campagna “Human Touch”
enfatizza l'etica del brand: nes-
suna tecnologia progredisce o
ha valore senza il ruolo crucia-
le delle persone. Trombetti, co-
fondatore e CEO di Translated,
ha commentato: “Il linguag-
gio é il fattore pil importante
dell'evoluzione umana, eppure
il suo potenziale non & anco-
ra stato sfruttato appieno. Ga-
rantire che tutti possano com-
prendere ed essere compresi &
uno degli obiettivi di maggior
impatto. Crediamo negli esseri
umani e nel ruolo cruciale che
svolgono quando si parla di fu-
turo tecnologico”.
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Il team di Branded
Entertainment ha curato
il processo di processo
di scouting e selezione
della talent musicale
di riferimento per
il progetto, individuando
in Elettra Lamborghini
la personalita pit in linea

quadra che vince non si
S cambia e per il secondo

anno consecutivo Gillette
Venus si € affidata a un team mul-
disciplinare dell'agenzia Dentsu
Creative per ideare e organizza-
re la sua campagna estiva a sup-
porto del lancio della limited
edition “lbiza e Formentera” del
brand. Dopo il successo del #No-
FilterTour 2022, Gillette Venus e
Dentsu Creative hanno dato il
via ad un nuovo summer special
project dal titolo “Venus Takes Ibi-
za" che da giugno a settembre
ha coinvolto centinaia di giova-
ni donne sia online che dal vivo,
allinsegna di una delle loro pas-
sioni preferite: la musica. La cam-
pagna ha preso il via a meta giu-
gno con il lancio del concorso
online “Vinci Ibiza e diventa Am-
bassador con Venus” che, insie-
me a prodotti in omaggio met-
teva in palio la partecipazione ad
un evento di test esclusivo Gillet-
te Venus a Ibiza. Il team di Bran-
ded Entertainment di Dentsu
Creative ha curato il processo di
processo di scouting e selezione

DailyMedlia PN ot

Da il!ﬂ‘. fapazne

Eventi Gillette Venus e Dentsu Creative

protagonisti dell’
pr(t)aé%tto speciale “Ve

Gillette.

‘enus

della talent musicale di riferimen-
to per il progetto, individuando in
Elettra Lamborghini la persona-
lita pit in linea. Elettra Lambor-
ghini, rappresentata da Newco, &
cosi diventata I'ambassador della
nuova limited edition del brand,
prestando il suo volto al key vi-
sual del contest e realizzando una
demo della sua hit estiva “Mani
in alto” con brand mention che
ha ottenuto oltre 2milioni di im-
pressions. Con lobiettivo di ren-
dere ancora piu virale il concor-
5o, il team di Influencer Marketing
dell'agenzia ha coinvolto nel pro-
getto altre due celebri TikToker —
Margherita Pontecorvo e Ludo-
vica Olgiati — che hanno sfiorato
le 200mila views con soli quattro
contenuti video. Le due TikToker
Margherita e Ludovica, insieme

ad altre quattro influencer ingag-
giate dall'agenzia M.I.A, sono sta-
te protagoniste dell'evento con-
clusivo del progetto: un weekend
ad Ibiza riservato alle sei fortuna-
te vincitrici del concorso online.
Un momento di brand celebra-
tion, interamente curato dal team
eventi live di Dentsu Creative, che
ha offerto alle vincitrici del con-
corso e alle sue talent due gior-
ni di relax, sole e divertimento nei
luoghi pit suggestivi dellisola

Il commento

“La scelta di rinnovare la part-
nership con Dentsu Creative per
il progetto estivo di Gillette Ve-
nus non e stata solo una questio-
ne di continuita ma testimonian-
za dellimpegno condiviso, della
fiducia e delle possibilita di cre-

estate con 'innovativo

nus Takes Ibiza”

scita del brand attraverso le atti-
vita di brand entertainment mol-
to vicine alle nuove generazioni
che rappresentano le potenzia-
li consumatrici del domani. Insie-
me, non solo stiamo dando for-
ma al futuro del nostro marchio,
ma stiamo anche definendo l'es-
senza stessa della collaborazione
e del successo’, commenta Fran-
cesco Campagna, Shave Care Se-
nior Brand Manager, Procter &
Gamble Italy

Credits:

Agenzia: Dentsu Creative Italy
Senior Vice President: Silvia Rossi
Head of Brand Entertainment:
Tommaso Fincati

Head of Influencer Marketing:
Fabiola Granier

Branded Entertainment Project
Manager: Elisa Veronesi
SrInfluencer Marketing Manager:
llaria Maria Papi

Influencer Marketing Specialist:
Mattea Cutrona

Client Service Director:

Serena Lembo

Client Manager:

Alessandra Julio

Senior Project Manager:

Gian Luca Zilocchi

Senior Graphic Designer:
Valentina Nini

!)eborah

Giaccone

Sanofi ltalia ha annunciato lin-
gresso di Deborah Giaccone in
Sanofi con il ruolo di Commu-
nication Head ltaly e di nuovo

Poltrone Deborah Giaccone ¢ stata nominata
nuova Communication Head Italy di Sanofi

membro del Leadership team del-
la filiale italiana. Deborah Giacco-
ne rispondera a Marcello Catta-
ni, Country Lead Presidente e Ad
Sanofi Italia. “Grazie alla sua espe-
rienza strutturata ed eterogenea e

al suo stile di leadership determi-
nato ed autentico, sono certo che
Deborah contribuira ad accelera-
re il profondo percorso di trasfor-
mazione che Sanofi sta portando
avanti internamente e a consoli-

darne il posizionamento, metten-
do sempre piu a fuoco il valore
che la nostra azienda rappresen-
ta per la collettivita e i pazient’,
ha commentato Marcello Cattani
Presidente e Ad Sanofi ltalia.
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Advertising E di Leo Burnett la firma della nuova
campagna multiprodotto di Iren Luce Gas e Servizi

La pianificazione,
partita nei giorni scorsi
e acuradiNext14, e
prevista sulle principali
emittenti tv, digital,
stampa, radio e affissione

del Gruppo Iren e tra i princi-

pali attori del settore energe-
tico in Italia, lancia insieme a Leo
Burnett - parte di Publicis Groupe
- una nuova campagna di comu-
nicazione nazionale multipro-
dotto con cui punta a rafforzare
il proprio posizionamento come
multiutility in grado di offrire ser-
vizi e prodotti per rispondere alle
esigenze quotidiane delle perso-
ne di tutto il paese. On air dall'8
ottobre, con la pianificazione di
Next14, sulle principali emitten-
ti televisive, canali digitali, stam-

I ren Luce Gas e Servizi, societa

pa, radio e affissione con diversi
formati, la campagna ha l'obiet-
tivo di far conoscere su scala na-
zionale Iren Luce Gas e Servizi,
mantenendo un approccio at-
tento al territorio locale. Il con-
cept creativo mette in luce i desi-
deri delle persone e presenta Iren
come 'azienda capace di realizza-
reiloro obiettivi ed esigenze con-
crete dando cosi piena espressio-
ne alla sua anima multiservizio

e alla capacita di essere presen-
te in ogni ambito della vita quo-
tidiana. Il tutto attraverso un lin-
guaggio ironico, divertente, con
un tocco di surrealta per creare
engagement trasformando una
mera lista di servizi in un'intrigan-
te serie di interessanti possibili-
ta. Il claim di campagna “E possi-
bile con Iren” diventa il leitmotiv
ripreso a pill voci per trasmette-
re l'esaustiva e omnicomprensiva

risposta che Iren Luce Gas e Servi-
zi & in grado di dare a tutte le esi-
genze. Inedita la colonna sonora
che sostiene il racconto diventan-
done un tutt'uno.

Credits

Executive Creative

Directors: Luca Ghilino,
Giuseppe Pavone

Creative content supervisor:
Andrea Sghedoni

Creative Director: Laura Elli
Graphic Designer: Melissa Longa
Junior Art Director:

Rebecca Grassi

Junior Copywriter:

Giorgia Carozzi

Senior Art Director:

Silvana Ferraris

Art Director: Marianna D’onofrio
Creative department:

Marco Verona

Casa di produzione: The Family
Regia: William9

Eventi Osservatorio TuttiMedia organizza domani
a Milano I'incontro IA generativa: 'era del promp

Dalle ore 14:30 alle ore
17:30, presso la sede
diUpainviaLarga 13

IA generativa: l'era del prompt € il
titolo dellincontro che I'Osservato-
rio TuttiMedia organizza a Milano
domani, mercoledi 11 ottobre (dal-
le ore 14:30 alle ore 17:30), presso
la sede Upa (via Larga 13). “Nelle-
ra del prompt saper fare le doman-
de diviene una competenza de-
terminante - afferma Derrick de
Kerckhove (direttore scientifico Os-
servatorio TuttiMedia/Media Due-
mila, docente Polimi e gia direttore
del MclLuhan Program di Toronto)

-, ricordo la metafora di MclLuhan
sulluomo del XXI secolo che cor-
re in strada urlando: 'Ho tutte le ri-
sposte: quali sono le domande?.
Il prompt engineering emerge
come la competenza essenziale
in questo momento storico della
trasformazione digitale” Maria Pia
Rossignaud  (Vicepresidente Os-
servatorio TuttiMedia e direttrice
di Media Duemila) aggiunge: “Stia-
mo per passare dalla ricerca delle
informazioni corrette, alla forma-
zione della corretta ricerca, abbia-
mo bisogno di nuovi modelli di
riferimento. Ecco perché in Upa,
socio dell'Osservatorio, nel con-
sueto appuntamento autunnale

organizzato dall'Osservatorio Tut-
tiMedia, abbiamo deciso di pun-
tare sul prompt, elemento ancora
poco conosciuto. Ma la nostra as-
sociazione si distingue per la capa-
cita diinvitare a riflettere sui segna-
li deboli dal futuro” Partecipano al
dibattito: Derrick de Kerckhove (Di-
rettore scientifico Osservatorio Tut-
tiMedia/Media Duemila — docente
Polimi e gia direttore del McLuhan
Program di Toronto); Giulia Gioffre-
da (Government Affairs and Public
Policy di Google); Alberto Vivaldelli
(Responsabile Digital presso UPA);
Matteo Ciastellardi (Docente Po-
limi); Vincenzo Cosenza (Esperto
di Marketing e Innovazione); Giu-

sella Finocchiaro (Professoressa di
Diritto di internet e Co-founder e
Partner di DigitalMedialLaws). A
moderare Maria Pia Rossignaud
(Vicepresidente Osservatorio Tut-
tiMedia e direttrice di Media Due-
mila). Per partecipare & possibile
scrivere a: redazione@mediadue-
mila.com.
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Unacasa tutta sullo stesso piano

GRAHDE

A FRATELLD.

La nuova edizione del celeberrimo format non propone piu la distinzione
tra concorrenti VIP e personaggi comuni. E a questa svolta si aggiunge la presenza
di Cesara Buonamici come opinionista al fianco del conduttore Alfonso Signorini.
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L’Art Directors Club
Italiano ha aperto un
servizio per denunciare
comportamenti scorretti,
abusi, molestie e violenze
e pubblicato una stesura
aggiornata del documento

ra il 2011, anno della pri-
ma edizione del Manifesto
Deontologico dellassocia-

zione e il 2023, I'Art Directors Club
ltaliano si & trovato ad affrontare
situazioni e istanze quali il ricevi-
mento di segnalazioni e proteste
riguardanti la condotta persona-
le dei soci, alle quali non era pre-
parato. Il Club ha dovuto prendere
atto che non & possibile applica-
re principi eticamente rigorosi alla
comunicazione pubblicitaria, sen-
za esigere, dagli associati, un‘a-
desione esemplare a quei valo-

Industry ADCI: da o
piagtaforma di se

il nuovo Mani

ri che da sempre sono prioritari
per il Club. Questo ha portato ad
una stesura di un nuovo Manife-
sto Deontologico dellArt Direc-
tors Club Italiano e alla creazione
di una piattaforma di segnalazio-
ne di eventuali comportamenti
scorretti, abusi, molestie e violen-
ze da parte di soci ADCl e messa
a disposizione di tutti i membri
del Club. La piattaforma sara attiva
online sul sito adci.it da oggi, mar-
tedi 10 ottobre. Tutte le indicazio-
ni per accedere al servizio sono
disponibili sul sito nella sezione
dedicata al servizio di segnalazio-
ne. In aggiunta alla possibilita di
segnalare comportamenti scor-
retti, abusi, molestie e violenze di

soci ADCl attraverso il modulo di-
sponibile nell'area riservata ai soci,
I'associazione offre l'assistenza le-
gale gratuita in fase stragiudiziale
dei professionisti di E-Lex a tutti i
soci e le socie che hanno subito
abusi da uno o piu soci dell'asso-
ciazione, o da altre persone abili-
tate a presentarsi in suo nome. Le
socie che hanno subito abusi, mo-
lestie o violenze potranno riceve-
re un aiuto psicologico e legale
dedicato da parte dall'associa-
zione Telefono Donna che met-
te a disposizione il supporto di
psicologhe e psicoterapeute for-
mate sul tema e I'assistenza lega-
le di avvocate civiliste e penaliste
che offriranno una consulenza

o \ o

i ¢ online la
alazione ed ¢ pronto

esto Deontologico

AD@R

ART DIRECTORS CLUB
ITALIANO

gratuita in merito ai diritti del-
le donne vittime di abusi e ses-
sismi anche sul luogo di lavoro.
Il numero di Telefono Donna, at-
tivo 24h su 24 € 02 6444 3043 e
02 6444 3044. Per il futuro I'Art
Directors Club Italiano si impe-
gnera a valutare le casistiche di
segnalazioni e a fornire, ove ne-
cessario, una assistenza psicolo-
gica anche ai soci di genere ma-
schile e ai soci che fanno parte
delle minoranze LGBTQIA+.

Adv I topolini Parmare;

10 tornano 1n comunicazione

con una nuova creativita del Gruppo Armando Testa

Burro e mascarpone
protagonisti dello spot
GranTerre: pianificazione
media in tv, radio, digital e
social a cura di MediaClub

ranTerre, la grande re-
alta italiana che unisce
i brand delleccellenza

di salumi e formaggi stagionati,
torna in comunicazione con una
nuova campagna multimedia de-
dicata al Burro Parmareggio e al
Mascarpone GranTerre. Un nuovo
progetto che si inserisce nel for-
mat di comunicazione del Taglie-
re delle grandi bonta, ideato dal
Gruppo Armando Testa per tut-
ti i prodotti del Gruppo GranTer-
re. Protagonisti della campagna

sono i topolini Emiliano ed Ersi-

lia che insieme al piccolo Enzino
i accompagnano come esper-
ti ciceroni alla scoperta della fab-
brica del burro e del mascarpone.
Qui un prezioso e impeccabile
macchinario e capace di trasfor-
mare in pochi gesti la deliziosa

crema del latte, proveniente ri-
gorosamente dai caseifici emilia-
ni, in un burro e in un Mascarpo-
ne dal sapore inconfondibile. Una
campagna pensata per esaltare al
massimo la qualita e le caratteri-
stiche dei prodotti, ma sempre
con lo spirito leggero e diverten-

te che contraddistingue le avven-
ture della famiglia dei topolini
Parmareggio. La campagna € on
air dall'8 ottobre sulle principa-
li emittenti televisive e radiofoni-
che e sui canali digital e social, se-
guita dall'agenzia MediaClub.

Credits

Direzione Creativa Esecutiva: Nicola
Cellemme, Georgia Ferraro
Creative Team:

Chiara Demichelis, Cristina
Macchi, Marcello Maiorana,
Mariacarmen Ranieri

Client Director:

Emanuele Cicogna Mozzoni
Account Team: Chiara Simone,
Matteo De Dona

Casa di Produzione 3D: H7-25
Casa di produzione audio:
Quiet,Please!; Screenplay
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Lo straordinario spettacolo della Serie A TIM sara interamente trasmesso da DAZN

per un totale di 380 partite a stagione: 10 partite a giornata, di cui 7 in esclusiva assoluta.
Digitalia ‘08 sara per il terzo anno consecutivo la concessionaria esclusiva di pubblicita.

Una partnership vincente che abbina la passione collettiva per il calcio
e i grandi risultati della tua comunicazione.
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inato Nuovo

Responsabile Comunicazione di Peugeot Italia

Sostituisce D'Alberton,
nominato Dacia / Mobilize
Communication Manager,

e mantiene anche la
comunicazione di Opel

uovo cambio sulle pol-
trone della comunica-
zione in Stellantis, dove,

dal 1° ottobre, Stefano Virgilio ha
assunto lincarico di Responsabi-
le Comunicazione di Peugeot Ita-
lia. Virgilio, che va a sostituire Giulio
Marc DAlberton, a proposito del
quale & stato da poco comunica-
to il passaggio a Dacia e Mobilize
in qualita di Dacia / Mobilize Com-
munication Manager, aggiungera
il nuovo ruolo alla responsabilita
della comunicazione per Opel Ita-
lig, riportando a Claudio D’Amico,
direttore comunicazione e pub-
bliche relazioni di Stellantis Italia.
Stefano Virgilio, 52 anni, laurea-

to in Ingegneria Meccanica pres-
50 'Universita Roma 2 diTor Verga-
ta, si e formato professionalmente
in varie aziende del settore Auto-
motive ricoprendo ruoli in ambito
formazione, engineering, marke-
ting, vendite, distribuzione e logi-
stica e pubbliche relazioni. E en-
trato a far parte di General Motors
[talia nel 2004 dove ha ricoperto
numerosi ruoli di responsabilita.
In particolare, & stato responsabile
marketing dei veicoli commercia-
li Opel, brand manager Saab, ma-
nager della distribuzione e logisti-
ca Opel/Saab, capo ufficio stampa
Opel e responsabile della comu-
nicazione di Opel Italia, quest'ulti-
mo ruolo ricoperto da novembre
2018.

Giulio Marc D’Alberton

Giulio Marc DAlberton nella sua
funzione di Dacia / Mobilize Com-
munication Manager riportera a

Carlo Leoni, Communication Di-
rector del Gruppo Renault Ita-
lia. Giulio Marc DAlberton succe-
de a Luca Baglieri che, dopo aver
ricoperto il ruolo dal 2021, assu-
me ora la posizione di Ice & Hybrid
Passenger Cars Brand Manager,
allinterno della Direzione Marke-
ting di Renault Italia. 48 anni, spo-
sato, Marc DAlberton ha conse-
guito una Laurea in Economia e
Commercio e un Master nel setto-

Stefano
Virgilio

re Automotive (MAGSA) e ha ma-
turato una significativa esperien-
za nel settore ricoprendo diversi
ruoli in primarie multinazionali del
comparto, come Toyota, Groupe
PSA e Stellantis. Una carriera piu
che ventennale guidata dalla pro-
fonda passione perl'auto chelo ha
portato a lavorare nel sales e nel
marketing, nel business dell'usa-
to e nella comunicazione (brand,
prodotto e motorsport).

Confermate le date della sesta
edizione di ComuniKart 2024,
l'evento di riferimento nel mon-
do della comunicazione e del
marketing B2B, che si terra dall'l
al 3 marzo 2024 presso gli spazi
espositivi di Fiera Roma, gestito
da EM. Communication di Ca-
tania. ComuniKart 2024 e l'ap-
puntamento per professionisti,
aziende, e appassionati del set-
tore della comunicazione e del
marketing. Quest'anno, l'even-
to promette di offrire una piat-
taforma unica per la condivisio-
ne di conoscenze, lo sviluppo di
partnership strategiche e l'ispi-
razione per innovare nel campo
della comunicazione d'impresa.
L'Expo B2B della Comunicazio-
ne offre l'opportunita di incon-
trare i leader del settore, esper-
ti di marketing, e professionisti

Eventi Dall’1 al 3 marzo 2024 a Fiera Roma
si terra la sesta edizione di ComuniKart

‘:A
o:
A i,

"W ImEL

delle comunicazioni per discu-
tere delle ultime tendenze, del-
le sfide e delle opportunita che
influenzano il mondo della co-
municazione d'impresa. Il pro-
gramma di ComuniKart 2024
comprendera una serie di ses-
sioni di workshop e seminari te-

1-2-3 MARZ0 2024

(@

A
muniKart ¢

po B2B della comunicazione

|

Hlllolﬁ = J
i -

nuti da relatori di rilievo. Queste
sessioni forniranno insight pre-
ziosi e best practices per aiuta-
re le aziende a migliorare la loro
strategia di comunicazione. Gli
spazi espositivi di Fiera Roma
ospiteranno una vasta gam-
ma di aziende leader nel setto-

re della comunicazione visiva,
tecnologie per la stampa, tes-
sile promozionale, promozio-
nale, trofei, arti grafiche e tanto
altro ancora, che presenteran-
no le loro soluzioni innovati-
ve e i servizi di ultima genera-
zione. ComuniKart 2024 offre
ampie opportunita di networ-
king per connettersi con pro-
fessionisti del settore, potenzia-
li partner commerciali e esperti
di comunicazione. Saranno pre-
sentate le piu recenti innova-
zioni tecnologiche che stanno
trasformando il modo in cui le
aziende comunicano con il loro
pubblico.
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On air su Radio24 e Rai
il progetto crossmediale
per sensibilizzare il grande
pubblico sulle virtu
ambientali e i pregi degli
imballaggi in acciaio

ICREA, il Consorzio Na-
zionale per il Riciclo e il
Recupero degli Imbal-

laggi in Acciaio che fa parte del
sistema CONAI, torna con una
nuova campagna volta a sen-
sibilizzare e informare i cittadi-
ni sullimportanza e sulla conve-
nienza ambientale del corretto
conferimento degli imballaggi in
acciaio. Un progetto crossmedia-
le per raccontare, in modo chia-
ro e immediato, come la corretta
raccolta differenziata dell'accia-
io rappresenti una scelta con-

Aziende RICREA: al via la campagna
“Pacciaio riciclato miﬁliora il nostro

mondo”, sviluppata da Area ADV

sapevole e sostenibile: questo
é l'obiettivo di “l'acciaio ricicla-
to migliora il nostro mondo’, lo
spot in onda da oggi su Radio24
e a seguire sui canali televisi-
vi, radio e digital Rai. La campa-
gna é sviluppata da Area ADV e
pianificata su Rai da Black & Whi-
te Comunicazione, e realizzata in
collaborazione con Anfima, I'As-
sociazione nazionale italiana dei
Fabbricanti di Imballaggi Metal-
lici e affini e con il patrocinio di
ANCI  (Associazione Nazionale
Comuni ltaliani). Protagonista &
l'economia circolare: un modello
virtuoso in cui barattoli, scatole,

scatolette, lattine, fusti, secchielli,
bombolette, tappi e chiusure in
acciaio, se riciclati correttamen-
te, possono tornare a nuova vita
sotto forma di biciclette, panchi-
ne d'arredo urbano, binari, fonta-
nelle, tombini, ma anche bulloni,
chiodi, chiavi inglesi e molto al-
tro ancora. Lacciaio infatti & un
materiale permanente che si ri-
cicla al 100% e allinfinito senza
perdere le proprie qualita intrin-
seche. La campagna, che dure-
ra 7 settimane, sara trasmessa su
Radio 24 a partire da domenica
8 ottobre e a seguire sui cana-
li televisivi Rai (Rai 1, Rai 2 e Rai

LACCIAIO
migliora
i nostic monds!

3), sui canali digital Rai, su Radio
Rai (Radio 1, Radio 2 e Radio 3) e
infine nei cinema del circuito Rai
Pubblicita.
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Eventi Clab Comunicazione lancia “The H.U.G.”,
laboratorio sulle nuove frontiere dell’innovazione

Il primo incontro
dedicato all'intelligenza
artificiale ha registrato
il tutto esaurito,
seguiranno ulteriori
appuntamenti dedicati ai
temi della responsabilita
sociale d'impresa e
all'employer branding

Abbracciare la complessita attra-
verso la conoscenza per affronta-
re l'innovazione con uno spirito
di apertura e di sperimentazio-
ne consapevole. Nasce con que-
sto intento il laboratorio di con-
tenuti di approfondimento “The
HUG” promosso dall'agenzia
scaligera Clab Comunicazione,
associata a UNA-Aziende della
Comunicazione Unite, e dedica-
to alle grandi sfide dell'innova-

zione applicate al mondo delle
imprese. Un confronto stimolan-
te con esperti e specialisti di set-
tore, rivolto a un pubblico diim-
prenditori e manager, allo scopo
di fornire spunti di riflessione e
prospettive inedite sugli scena-
ri futuri in un contesto esterno
sempre pit dinamico.

Il commento

"Abbiamo  scelto di intitolar-
lo “The H.U.G!, abbraccio in lin-
gua inglese, ma anche acronimo
di The Human Unlimited Gui-
de, per richiamare il nostro ap-
proccio inclusivo ai temi di gran-
de complessita che interessano
le imprese e il mondo della co-
municazione - dichiara Gianlu-
ca Adami, amministratore uni-
co dell'agenzia scaligera, che
quest'anno ha festeggiato i 15
anni di attivita -. Lobiettivo &
condividere conoscenza per ge-

nerare consapevolezza e fornire
i giusti strumenti di interpreta-
zione alle imprese, a partire dalla
convinzione che la mente uma-
na, con la sua inesauribile capa-
cita di visione, si pone e si porra
sempre come guida dei processi
piu evoluti o delle opportunita di
crescita da esplorare”.

Gli incontri

Il primo incontro, dedicato al
tema dellintelligenza artificia-
le, ha registrato il tutto esaurito.
L'evento dal titolo “100 minuti in
collaborazione con lintelligenza
artificiale” ha visto la partecipa-
zione del Prof. Giuseppe Tipaldo,
Docente di Metodi Digitali per
la Ricerca Sociale, Dipartimento
Culture Politica e Societa dell'U-
niversita di Torino e fondato-
re dell'azienda di business intel-
ligence e Analytics Quaerys, ed
e stato occasione per analizza-

re da un punto di vista privile-
giato le potenzialita dell'integra-
zione fra intelligenza artificiale e
competenze umane attraverso
prove pratiche di interrogazione
dell’Al. Il laboratorio “The H.U.G!
promosso da Clab Comunica-
zione, proseguira presto con ul-
teriori appuntamenti dedicati ai
temi della responsabilita socia-
le d'impresa e allemployer bran-
ding, sempre piu centrali e cru-
ciali per imprese, stakeholder e
comunita.

Creativita Pupa insieme a Twin Studio per
la nuova comunicazione “Pupa is in the Hair”

La nuova campagna di comu-
nicazione Pupa per il lancio
della linea Hair care & un inno
al colore, al gioco e, natural-
mente, alla bellezza. Quattro
ragazze per quattro prodotti
che compongono la nuova li-
nea Hair care Pupa: sono loro
le protagoniste del video “Pupa
is in the Hair” Il key frame di
apertura e un primo piano sul-
la chioma lucente di una del-
le protagoniste. £ lei a dare il
via al video: ogni ragazza vive
all'interno di una “casella” colo-
rata, sono quadri in movimento
nei quali ognuna di loro gioca,
scherza e ride. Le modelle inte-

ragiscono da quadro a quadro,
si passano il prodotto, si saluta-

no, si guardano. £ un ventilato-
re tra le mani di una di loro a

IS IN THE

simboleggiare in modo ironi-
co l'aria, che passa tra i capel-
li, che muove le acconciature...
'agenzia creativa e casa di pro-
duzione Twin Studio ha firmato
il progetto, lo sviluppo strategi-
co e creativo della campagna e
la produzione di tutti i conte-
nuti social: main video, reels e
scatti fotografici. La campagna
€ on air su digital, social e radio.

Credits

Regia: Tomaso Pessina
Fotografia: Lina Ardila

Reels: Gaia Manfredi

Art director: Elisabetta Bianchi
Copywriter: Chiara Ferini
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II nuovo rivestimento

antiaderente naturale

di origine ceramica al

centro di una Campagnd
nel mese di ottobre

M prodotto e distribuito
in Italia dal Gruppo Al-
luflon, azienda marchigiana lea-
der nella produzione di strumen-
ti di cottura antiaderenti, torna in
tv dopo diversi anni con il lancio
del FineGres linnovativo rivesti-
mento antiaderente naturale, re-
sistente e gentile con 'ambiente.
“Si cucina senza stress con Fine-
Gres” e il claim della campagna
on air con uno spot di 15" sulle
reti Rai e circuiti collegati per tut-
to il mese di ottobre. Allo spot
sono abbinate due telepromo-
zioni rispettivamente all'interno

diTale&Quale show di Carlo Con-
ti e Reazione a Catena di Marco

oneta, storico brand

Come scrivere prompt
efficaci e creare email
con l'Al di MailUp

MailUp presenta l'infograficache ti
aiuta a usare 'Al per le tue attivita
di Email Marketing

SCARICALA GRATIS

Adv Moneta porta in tv la rivoluzione
del FineGres con la direzione creativa di
Alberta Schiatti e la strategia di Eidos

Liorni. La creativita della campa-
gna é di Alberta Schiatti dopo af-
fidamento diretto; Eidos-la forza
delle idee di Milano ha curato la
strategia di comunicazione e co-
ordinato il planning effettuato di-

rettamente da Moneta con la Rai.
Art direction di Benedetta Ago-
stoni, produzione dello spot di
Table Spot con la regia e la foto-
grafia di Stefano Morcaldo, l'exe-
cutive production di Dario Cat-

Come scrivere prompt efficaci
e creare email con U'Al di MailUp

MailUp presenta l'infografica che ti aiuta a usare Al
per le tue attivita di Email Marketing

SCARICALA GRATIS

tadori e il montaggio di Stefano
Riglietti. “Ci sono voluti anni di
ricerca sviluppata nei laborato-
ri dell'azienda, per ottimizzare al
massimo il FineGres, ottenendo
un risultato che puo fare la diffe-
renza sul mercato. Un impegno
in cui crediamo e a cui stiamo
dedicando le nostre risorse dopo
molti anni di assenza dalla tv’, di-
chiara Giovanni Bruni, direttore
generale di Alluflon. FineGres &
sostenibile per I'ambiente e per
le persone perché non contiene
PFAS, PTFE, NICKEL, BPA o PFOA.
Resistente ai graffi e all'uso inten-
sivo con un‘antiaderenza imbatti-
bile nel tempo rispetto ai prece-
denti materiali ceramici.



https://academy.mailup.it/infografica-intelligenza-artificiale?utm_source=daily_magazine&utm_medium=adv&utm_content=09_23&utm_campaign=ACQ_AP
https://academy.mailup.it/infografica-intelligenza-artificiale?utm_source=daily_magazine&utm_medium=adv&utm_content=09_23&utm_campaign=ACQ_AP
https://alluflon-group.prezly.com/moneta-porta-in-tv-la-rivoluzione-del-finegresr 
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Al centro della campagna,
la rivoluzionaria tecnologia
Nutri-Plex per proteggere i
legami proteici dei capelli

a scienza dietro capel-
li sani e forti: un invi-
to a scoprire Nutri-Plex,

tecnologia Pantene che mira a
proteggere i nostri capelli dalle
aggressioni esterne e a ripara-
re i danni che progressivamen-
te li indeboliscono, rendendo-
li fragili, spenti e ruvidi. E on
air una nuova campagna idea-
ta da Hogarth Spain e pianifica-
ta da Carat sulle principali reti
nazionali e piattaforme digita-
li. Protagonista dello spot di 20",
girato da Federico Cambria per
la cdp Gothacom e ambientato
in un laboratorio di ricerca ricre-
ato ad hoc, e ancora Chiara Fer-

Adyv Pantene torna on air con Chiara

Ferra,

agni nello spot di 20” ideato da

Hogarth Spain e pianificato da Carat

ragni, con una chioma piu che
mai forte, vitale e brillante, tal-
mente sana da superare le pro-
ve della lente di ingrandimen-
to. E infatti questo strumento a
mettere in luce gli aspetti che
determinano la salute e la bel-
lezza dei suoi capelli: la tecnolo-
gia Nutri-Plex, arricchita di lipidi
e antiossidanti, protegge i lega-
mi proteici dei capelli dall'inter-
no, rendendoli fino a 100% piu
forti e visibilmente pil sani. In-
sieme a Chiara, la nuova Profes-
sional Ambassador del brand,
Patti Bussa e Dr Jeni Thomas,
Pantene Principal Scientist sa-

ranno presenti nella campa-
gna digital. Il concept che ha
ispirato il progetto nasce pro-
prio dall'evoluzione della ricer-
ca scientifica dei laboratori Pan-
tene, un traguardo importante
per il brand di haircare che pun-
ta a migliorare i livelli di salu-
te e bellezza dei capelli, senza
pit compromessi. Il risultato &
la combo di shampoo e balsa-
mo della linea base di Pantene
declinati nelle diverse collezio-
ni specifiche per ogni tipolo-
gia di capello, un vero e proprio
scudo esterno contro gli agen-
ti patogeni che danneggiano

CERCHIAMO SALES ACCOUNT - AREA OOH E DOOH

\ "o A
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17 B4l .
i nostri capelli. Una tecnolo-
gia di protezione cosi avanzata
che, attraverso il potenziamen-
to della Provitamina B5, reinte-
gra i lipidi persi per stabilizzare
la struttura e quindi preservare
I'integrita dei legami proteici in-
terni al capello stesso.

All'interno della Direzione Commerciale Mediamond, cerchiamo un DOOH Sales Account che
proporra le diverse soluzioni Ooh e Dooh del Gruppo, occupandosi di sviluppo e gestione del
Business con responsabilita a 360° sulle seguenti attivita:

- Formulazione di offerte commerciali mirate sulle esigenze dei potenziali Clienti;
- Definizione delle migliori soluzioni a vantaggio dei Clienti attuali;
- Negoziazione e chiusura commerciale dei contratti .

REQUISITI

- Diploma/laurea

- esperienza in ruolo sales B2B possibilmente nell’ambito media;
- esperienza nella gestione delle attivita di ricerca e sviluppo clienti;

- ottime capacita di comunicazione e negoziazione;

- orientamento al risultato e motivazione a lavorare in contesto aziendale caratterizzato
da una forte spinta digitale, tecnologica e innovativa.

Forma contrattuale di inserimento: Agente monomandatario, iscrizione all’albo Enasarco.

Sede di Lavoro: Cologno Monzese

Invia la tua candidatura a contattiomediamond.it

®

MEDIAMOND
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PHARMA

18 OTTOBRE 2023 | 09.45-12.30
LIVE STREAMING

TRANSIZIONI IN SANITA
SIAMO PRONTI?

AGENDA

MODERA: Profssa Guendalina Graffigna, Presidente Centro Studi Assirm,
Professore Ordinario di Psicologia dei Consumi e della Salute allUniversita Cattolica del Sacro Cuore di Cremona

9.45 -10.00
SALUTO DI BENVENUTO E APERTURA

A cura della Prof.ssa Guendalina Graffigna

10.00 - 10.20 IQVIA
NUOVI SCENARI IN SANITA: RUOLO, SFIDE E
ASPETTATIVE DEI DIVERSI ATTORI

Isabella Cecchini, Senior Principal Head of Primary Market
Research IQVIA - Responsabile Centro Studi IQVIA

10.20 - 10.40 IPSOS ltalia

NUOVI MODELLI DI GESTIONE DEL PAZIENTE: LA
FARMACIA DEI SERVIZI COME PRIMO PRESIDIO
SANITARIO DI PROSSIMITA E LA DIGITALIZZAZIONE
DEI SERVIZ| SANITARI

Stefania Fregosi, Healthcare Head - IPSOS Italia

10.40 - 11.00 SGR

I NUOVI TREND DI FORMAZIONE ED INFORMAZIONE
MEDICA IN UNO SCENARIO POST-PANDEMICO
Piergiorgio Rossi, Managing Director SGR

11.00 - 11.20 Ales
SOCIAL MEDIA E SALUTE: UN NUOVO ORIZZONTE
PER | MEDICI

Alessia Camiolo, Quantitative Consumer Insight Manager

11.20 - 11.40 Toluna
NAVIGANDO TRA CONSIGLI E RISCHI: PHARMA
INFLUENCER E DECISIONI DI SALUTE

Arianna Raffaele, Digital Researcher
Mariateresa Gaglione, Enterprise Account Manager - HC
Toluna

11.40 - 12.30 Tavola Rotonda
EMPOWERMENT DEL CITTADINO PAZIENTE: DALLA
PREVENZIONE ALLA GESTIONE DELLA CURA

SCOPRI LAGENDA E ISCRIVITII

PROMOTED BY

Ales‘

Mark et RESESEER

san .
Ak
tco oo

toluna*

‘e ®
AS S I R M Per ulteriori informazioni:
ASSIRM C.so Magenta, 85 - 20123 Milano

Ricerca. Conoscenza. Futuro. Tel. 02 58315750 | centrostudi@assirmservizi.com


https://www.assirm.it/eventi-e-webinar/assirm-talk-pharma-2023/
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Raccontiamo Emozioni

LO SPORT E TUTTO QUI.

Editoria Cristina Scocchia Amministratore Delegato
di illycafte in copertina su Business People di ottobre

Il nuovo numero é
disponibile in edicola
e in versione digitale

con lo speciale Fattore F.
Obiettivo Formazione

te, degli investimenti, dei pro-

getti intrapresi oggi. E quello
che mette bene in chiaro Cristina
Scocchia, amministratore dele-
gato di illycaffé, nel corso dell'in-
tervista di copertina del nume-
ro di ottobre di Business People.
Una chiacchierata approfondita
non solo sui risultati e gli obietti-
vi dell'azienda triestina, ma anche
sulla leadership, sulle capacita di
reazione del nostro Paese e sulle
chance da non perdere per met-
tere afrutto i fondi del Pnrr. Perché

I I futuro e il risultato delle scel-

€ appunto oggi il momento deci-
sivo per investire finalmente sul
domani se vogliamo un’ltalia mo-
derna, innovativa ed economica-
mente in salute. E quale modo
migliore per investire sul futuro
della formazione? Ecco perché il
numero di ottobre arriva in edico-
la proprio con lo speciale Fattore
F. Obiettivo formazione. Il maga-
zine di Duesse Communication si
& chiesto come il settore sia cam-
biato e debba ancora cambia-
re nellera post-pandemica, sia
alla luce delle dinamiche che si
sono scatenate a livello psicolo-
gico e relazionale con l'esperien-
za globale dello smart working,
sia delle esigenze delle imprese
che continuano a non trovare fi-
gure disponibili corrispondenti ai
loro bisogni. Domande importan-

ti con ricadute altrettanto impor-
tanti per leconomia delle aziende
e del Paese intero. Danno chiavi
di lettura sul futuro che ci aspet-
ta anche gli altri approfondimen-
ti di questo mese. Si parla delle
aziende tecnologiche italiane e
delle loro interessanti prospettive
di crescita in Borsa; dell'apparente
crollo delle operazioni di fusione
e acquisizione e dei pil 0 meno
giovani eredi dei grandi impren-
ditori italiani e del loro ruolo nelle
rispettive aziende. Da non perde-
re anche l'articolo sulla relazione
sempre piu stretta tra arte e im-
prese, che nelle opere dei creati-
vi trovano un investimento inte-
ressante e un importante ritorno
di immagine. Non manca, na-
turalmente, la sezione dedicata
alle passioni, dove trovano spa-

L o

*(0ggi) §

zio le consuete rubriche dedicate
a motori, orologi, design, bellezza,
arte, enogastronomia, spettaco-
li e libri. In piu, in questo numero
si svelano tutti i segreti del pickle-
ball, la passione sportiva del mo-
mento che pare destinata a scal-
zare il padel.

Partnership Groupama Assicurazioni in Serie A
come Premium Partner dei club Lazio e Genoa

La compagnia sara
presente negli stadi con
backdrop pubblicitari,
ritorni televisivi ed
opportunita esclusive
per i propri clienti

Groupama Assicurazioni sara Pre-
mium Partner, anche quest’an-
no, di due dei club piu seguiti e
amati del campionato italiano
della Serie A:1a S.S. Lazio e il Ge-
noa CFC. Due squadre storiche
del panorama calcistico italiano
che ogni anno appassionano mi-
lioni di tifosi: 1a S.S. Lazio, da anni
al fianco di Groupama Assicu-
razioni, che nella scorsa stagio-
ne ha centrato la qualificazione

in Champions League e Genoa
CFC, il Club piu antico d'ltalia
che vanta 9 scudetti vinti e che

nel 2023 ha soffiato 130 cande-
line festeggiando anche il suo ri-
entro in serie A in questa stagio-
ne calcistica. "Anche quest’anno,
siamo felici di scendere in cam-
po in qualita di premium part-
ner insieme a due delle squadre
simbolo del panorama calcisti-
co italiano, due club molto ama-
ti e seguiti da milioni di tifosi. Gli
eventi sportivi sono importan-
ti amplificatori di valori fonda-
mentali come il fair play, la deter-
minazione a perseguire obiettivi
ambiziosi, lo spirito di squadra
e la passione: tutti principi nei
quali crediamo e ci rispecchia-
mo nel nostro lavoro quotidia-
no. Infatti, in qualita di assicura-
tori vogliamo ribadire il nostro
ruolo sociale, attraverso i servi-

zi di assistenza e prevenzione ri-
volti alle persone, che sono sem-
pre al centro del nostro operato.
Continueremo a sostenere mi-
lioni di tifosi italiani e rafforzare il
nostro impegno a favore di uno
degli sport pit amati al mon-
do’, ha commentato Pierre Cor-
dier, Amministratore Delegato e
Direttore Generale di Groupama
Assicurazioni. Groupama Assicu-
razioni anche quest’anno lavore-
ra a quattro mani con le squadre
calcistiche per realizzare iniziati-
ve esclusive per i tifosi dei due
club, in linea con i valori dell'a-
zienda. La compagnia sara pre-
sente negli stadi con backdrop
pubblicitari, ritorni televisivi ed
opportunita esclusive per i pro-
pri clienti.


https://www.prsmediagroup.it/project/radio-sportiva/

Che cosa
ti serve?

Per aiutare qualcuno
basta chiedere.

Checosatiserve.it ¢ il progetto nato per supportare le popolazioni
dell’Emilia Romagna colpite dall’alluvione, grazie al quale & possibile offrire
e richiedere oggetti di qualsiasi tipo. Un'iniziativa che mette in contatto chi non ha
pil niente e ha bisogno di tutto con chi vuole dare una mano concretamente.

checosatiserve.it

PER L’EMILIA-RQMAGNA

Scopri di pill su www.checosatiserve.it
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Adv On air il nuovo capitolo Scavolini “Insieme
siamo Casa”, firmato da Bike Communication

La campagna e stata
pianificata da FC Media in
tv su Rai, Mediaset, Sky,
La7 e Discovery Media,
oltre che piattaforme OTT

-

on air la nuova campagna
E di comunicazione Scavo-

lini che consolida la stra-
tegia e la promessa di marca del
precedente messaggio ‘Insieme
siamo Casa”. Al centro della narra-
zione, troviamo infatti la celebra-
zione della casa, in evoluzione e
nella sua accezione piu autenti-
ca: luogo del vivere e protagoni-
sta di ricordi, di relazioni e di lega-
mi duraturi e, parallelamente, in
divenire con le abitudini che cam-
biano. Lo storytelling rivela il pro-
fondo valore attribuito alla casa e
la sua diversa percezione nel tem-
po: da punto di partenza per i
progetti futuri di vita a palcosce-

nico in cui vivere gli spazi e i pro-
pri affetti nella quotidianita. Attra-
verso il passaggio di sequenze tra
i vari ambienti della casa, il nuo-
VO spot mette in scena l'evoluzio-
ne del racconto: i due giovani pro-
tagonisti, sono diventati coppia e
famiglia. Gli arredi prendono par-
te ai momenti di vita quotidiana
- dalla cucina al bagno, dalla ca-
bina armadio al living - diventan-
done parte integrante. Sempre
presenti, le collezioni Scavolini in-
terpretano le esigenze di ognuno,
per vivere al meglio gli spazi, in re-
lazione alle necessita e ai momen-
ti di ogni giorno. Il percorso narra-
tivo trova il suo culmine nel claim
finale: “Siamo diventati casa insie-
me e se tornassi indietro ti sceglie-
rei di nuovo” con cui Scavolini en-
fatizza il consolidato legame con
il pubblico, rafforzando il dialogo
costante tra brand e persone. Le-
game che negli anni si & evoluto e

concretizzato in unofferta che ha
portato Scavolini ad essere ricono-
sciuta come riferimento autorevo-
le nell'ambiente cucina e sempre
pil come protagonista in tutti gli
ambienti della casa.

La comunicazione

La campagna é stata realizzata su
progetto dell'agenzia Bike Com-
munication e pianificata da FC
Media sulle principali emittenti tv:
Rai, Mediaset, Sky, La7 e Discove-
ry Media, e piattaforme OTT. Lo
spot, previsto nei formati da 30 e
15 second, sara trasmesso a presi-
dio dei principali eventi televisivi e
nelle fasce orarie di maggiore rile-
vanza.

Il commento

“Con questo nuovo capitolo del-
la nostra campagna di comunica-
zione mettiamo ancora una vol-
ta al centro le persone, presentate

nel loro vissuto piu personale e au-
tentico, nel luogo che rappresenta
da sempre un posto speciale, dove
ritornare ogni giorno per condivi-
dere momenti felici con i propri
affetti. Con una narrazione emo-
zionale, raccontiamo limpegno e
la passione di Scavolini nell'esse-
re costantemente accanto ai no-
stri clienti, proponendoci come i
realizzatori della casa dei loro so-
gni con unbofferta completa, con-
fezionata sulle specifiche esigen-
ze di ognuno’, commenta Fabiana
Scavolini, Amministratore Delega-
to di Scavolini.

Eventi Prodea Group e
Movida Winter Tour, a

“Keglevich, nella Movida
dal 1882!" il claim
per promuovere
prodotto e iniziativa

Sulla scia del tour estivo che ha
riscosso un acclamato succes-
SO, questo autunno si replica il
format ideato da Prodea Group
per Keglevich, il Movida Win-
ter Tour. “Keglevich, nella Movi-
da dal 1882!": con questo claim,
I'azienda racconta la sua presen-
za nel mondo del divertimento
dal 1882, a fianco dei consuma-
tori, che scelgono di assaporare
cocktail dal gusto sempre diver-
SO, Ma con un unico ingrediente

in comune: la vodka Keglevich.
Sono state selezionare 9 disco-
teche di tutta Italia per ospita-
re questa serata ricca di diverti-
mento e sorprese. Basta visitare il
sito del brand, parte di Stock Spi-
rits Group, per scoprire le tappe
del tour! La prima serata, quel-
la inaugurale, si terra venerdi 13
Ottobre presso la discoteca Al-
catraz di Milano. Il locale si tra-
sformera in un luogo dove le

sorprese non passeranno inos-
servate. Ci si potra letteralmente
immergere in un mare di Movi-
da tuffandosi in una piscina pie-
na di palline, farsi ammaliare da-
gli artisti e dalle loro esibizioni e
farsi personalizzare la t-shirt Ke-
glevich, regalata dallo staff, all'in-
segna del divertimento. Un body
painter, dopo aver trasformato
la sua modella in un'opera d'ar-
te firmata Keglevich, potra dipin-
gere viso e alcune parti del cor-
po dei partecipanti con i colori
distintivi della vodka piu iconi-
ca. Numerose le sorprese anche
sul palco al fianco dei DJ, che ar-
ricchiranno la serata rendendola
unica ed esclusiva.

Keglevich con il format
l\gilano il 13 ottobre

Il commento

“Vogliamo che Keglevich sia una
marca vicina al divertimento dei
ragazzi grazie ad esperienze uni-
che e coinvolgenti, con quell-
conicita che le appartiene dal
1882, commenta Valentina Si-
monetta, Marketing Director
Stock Spirits Group.

Credits

Client Director:

Fanny Stefanetto

Project Manager:

Giorgia Maritano

Head of Art: Davide di Cataldo
Graphic Designer: Carlotta
Alvente e Matilde Vairetto
Creative Director: Giancarlo Affri
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Advertising The Beef, dopo incarico diretto, celebra i
famosi savoiardi di Forno Bonomi in Out Of Home

Ambientata in tre grandi
metropoli globali,
la campagna ¢ stata
pianificata sui circuiti di
IGPDacaux di Milano e
anche sul digital

orno  Bonomi, lazienda
F numero uno della pro-

duzione mondiale di sa-
voiardi, emblema dell'eccellenza
Madein Italy conun exportin 110
Paesi del mondo, punta sui savo-
iardi, best seller della sua ricca pa-
sticceria di montagna, che nasce
nello stabilimento di Rovere Ve-
ronese a 940 metri di altitudine
sull'altopiano della Lessinia, alle
porte di Verona. Sono proprio i
savoiardi riconoscibili per la loro
forma iconica ad essere i prota-
gonisti della campagna OOH di
The Beef (scelta in forma diret-
ta), pianificata su tram, metropo-
litana e affissioni, da ieri 9 ottobre
per 2 settimane nella metropo-
li di Milano, con un obiettivo di
awareness e riconoscibilita del-
la marca, fra i maggiori player del
mercato bakery-food. Forno Bo-
nomi lavora 24 ore su 24 per sfor-
nare 200mila tonnellate annue di
savoiardi, che vengono distribui-
ti in tutto il mondo e sono gli in-
discussi protagonisti del Tiramisu
fatto a regola d'arte, da oltre 200
anni il dolce italiano piu amato al
mondo. Da qui l'idea di sostitui-

‘Daily

Comunicazione

re i monumenti piu famosi di tre
metropoli mondiali con la confe-
zione di savoiardi, per esprimere
anche visivamente la leadership
assoluta su scala globale e sotto-
lineare che Il Tiramisu piu buono
del mondo si fa con l'autentico
savoiardo di montagna di For-
no Bonomi, prodotto in Lessinia
per raggiungere anche le mete di
New York, San Paolo e Parigi scel-
te non a caso per la campagna
OOH. Con questa campagna, in-
fatti, Forno Bonomi, azienda sto-
rica italiana nata nel 1950, family
company oggi alla sua terza ge-
nerazione, lancia un messaggio
forte, per affermare con autore-
volezza il valore differenziante e
monumentale di un prodotto ri-
cercato e amato in tutto il mon-
do, insostituibile per realizzare il
migliore Tiramisu.

NEL MONDO
IL TIRAMISU E FATTO
CON | NOSTRI SAVOIARDI

[ ANCHE A NEW YORK ]

FORNO

. Bonomi

DAL 1850

Un messaggio slim e d'impatto
Laffissione ¢ il mezzo pil sinte-
tico per lanciare un messaggio,
ideale per una campagna con
un tono da leader, con titolie im-
magini di grande impatto e me-
morabilita che arrivera anche on
line: per potenziare il messaggio,
i tre soggetti adv saranno anche
al centro di una campagna digi-
tal della durata di quattro setti-
mane, per raggiungere il piu va-
sto pubblico del web, che avra
anche la possibilita di scaricare
uno speciale ricettario di Tirami-
s con le ricette “alternative” ispi-
rate alle tre metropoli attorno a
cui ruota la campagna. La cam-
pagna é stata pianificiata sui cir-
cuiti di IGPDecaux.

Il commento
“Dopo aver completato il pro-

cesso di rebranding di Forno
Bonomi per sostenere la co-
stante crescita dell’'azienda sia
sul mercato interno che in-
ternazionale - afferma Alber-
to Kruger, Responsabile Mar-
keting Forno Bonomi -, siamo
pronti per celebrare il nostro
prodotto eroe, Il savoiardo, che
produciamo H24 su tre linee,
sfornando  complessivamen-
te 38 quintali di prodotto ogni
ora. Un traguardo ambizioso
che vogliamo rendere ricono-
scibile a tutti attraverso nuova
campagna di comunicazione
OOH dinamica, che ha come
sfondo le grandi capitali del
mondo raggiunte dal nostro
best seller, con grande soddi-
sfazione dei palati che amano i
sapori italiani autentici e il vero
Tiramisu”

Magazine

farketing & Media
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| PRODOTTI DELL'ANNO
spiccano tra gli scaffali Carrefour

| PERON

AZZURRO
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Grazie alla partnership con Carrefour, i prodotti eletti si
distinguono a scaffale con lo stopper Prodotto dell'Anno 2023
che permette di farli risaltare differenziandoli dai competitor.

Le testate di gondola, garantiscono la doppia esposizione
dei vincitori all'interno di alcuni punti vendita selezionati e,
grazie alla posizione strategica, catturano l'attenzione dei
consumatori e favoriscono l'acquisto d'impulso.

prodottodellanno.it @ 02 45 49 17 04
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Al via da giovedi la
maratona interaziendale
di eventi dedicati
alla diversita ideata
dall'azienda, che sara
possibile sequire anche
attraverso la nuova app

| via da giovedi fino al 14
novembre la quarta edi-
zione della 4 Weeks 4 In-

clusion, il pit grande evento de-
dicato allinclusione, ideato da
TIM, che quest'anno vede impe-
gnati circa 400 partner fra impre-
se, universita, associazioni ed enti
no profit, per promuovere i valori
dellinclusione e del diritto indivi-
duale alla diversita. La manifesta-
zione si aprira con levento ‘Ana-
tomia dell'inclusione, moderato
da Monica DAscenzo, giornali-
sta de 'l Sole 240re’ che illustre-
ra le novita dell'edizione 2023 at-
traverso le voci dei rappresentanti
delle aziende partner. In occasio-
ne della giornata inaugurale sono
previsti i saluti istituzionali di He-
lena Dalli, Commissario europeo
alle Pari opportunita e Alessan-
dra Locatelli, Ministra per le Disa-
bilita. Tra gli ospiti principali Pietro
Labriola, Amministratore Delega-
to di TIM, Elena Ceccolini, Diver-
sity, Equity and Inclusion Opera-
tions Manager di Amazon ltalia,
Camilla Ferrara, Industrial & Ener-
gy Technology Europe/SSA Hu-
man Resources Director di Baker
Hughes, Luciano Sale, HR Direc-
tor di Fincantieri, Paola Angeletti,
Chief Operating Officer di Intesa
Sanpaolo. Nel corso della giorna-
ta sono previste le testimonianze
sull'inclusione di Carlotta Bertot-
ti, modella e influencer, Valenti-
na Tomirotti, giornalista e attivista
esperta sui temi della disabilita,
Francesco Murano, influencer su
stomia e disabilita, Dennis Mu-
rano, scrittore, esperto di risorse
umane, Sara e Alessia Michielon
di ‘Ruotelibere’ e Dalila Bagnu-

Q.6
Radio\‘
SPORTIVA

Raccontiamo Emozioni

Eventi Riparte la 4 Weeks 4 Inclusion
ideata da TIM: 400 partner insieme per
promuovere la cultura dell'inclusione

li, fenminista e creatrice di con-
tenuti. Anche quest'anno Ipsos
dara il proprio contributo alla ma-
nifestazione attraverso la realiz-
zazione di una ricerca sui temi
dellinclusione allinterno  del-
le aziende partner. | risultati sa-
ranno presentati da Nicola Neri
(CEQ Ipsos) il 12 ottobre, in occa-
sione dellevento di apertura del-
la 4W4l. Allinterno della manife-
stazione TIM sara protagonista di
alcune iniziative: il 24 ottobre con
I'evento 'La parita non puo aspet-
tare’e previsto un focus sulla cen-
tralita di questo importante tra-
guardo. Lappuntamento con
Pietro Labriola e Azzurra Rinaldi,
economista, scrittrice e cofonda-
trice di Equonomics, sara anche
I'occasione per lanciare la nuova
app Women+ e la collaborazione
tra i negozi TIM e DonneXStrada,
progetti che saranno dettagliati
in due giornate dedicate, rispetti-
vamente il 25 ottobre e il 10 no-
vembre. In occasione dell'evento
aziendale del 30 ottobre saranno
presentati gli approfondimenti
realizzati dal Censis sul tema del-
la solitudine; Work Wide Women
lancera, nella giornata inaugurale,

:
%4 WEEKS 4 INCLOS1oNID

"quanto ne sai di D&I, un gaming
sulla conoscenza delle tematiche
di Diversity & Inclusion, i cui risul-
tati saranno comunicati nel corso
dell'evento conclusivo, cosi come
il report di Forum della Meritocra-
zia, che mettera a disposizione
delle aziende partner il ‘Meritorg
check’per misurare 'applicazione
del merito in azienda.

Tre giornate interaziendali

Nel corso della maratona, ci sa-
ranno tre giornate interazienda-
li dedicate a temi specifici: il 25
ottobre il Gender Gap, con i salu-
ti istituzionali dell'Onorevole Pina
Picierno, vicepresidente del Parla-
mento Europeo e la partecipazio-
ne, tra gli altri, di Lella Golfo, presi-
dente della Fondazione Belisario,
Chiara Bacilieri, responsabile In-
novation di Lifeed, Cristina Taglia-
bue, direttrice La Svolta, Manuela
Perrone, giornalista Il Sole 24 Ore
e Federica Spampinato, CEO di
OEJ Agency, con la moderazione
di Monica D'Ascenzo. Il 30 otto-
bre la Solitudine, con i saluti istitu-
zionali di Andrea Abodi, ministro
per lo Sport e i giovani e la par-
tecipazione, tra gli altri, di Gior-

gio De Rita, segretario generale
CENSIS, Barbara Strappato, diret-
tore Prima divisione servizio Poli-
zia Postale, Andrea Apostolo, per-
sona con disabilita ed esperto di
temi di diversita e inclusione, Don
Ben Ambarus, direttore Caritas
Roma, Chiara llliano, associazio-
ne Hikikomori Italia. Modera Va-
lentina Dolciotti, direttrice Diver-
City. Il 7 novembre LGBT+, con la
partecipazione di Francesco Cic-
conetti, in arte Meths, creatore di
contenuti e influencer, Anna Se-
gre, poetessa e psicoterapeuta, e
Cathy LaTorre, avvocata e attivista
LGBT+. Modera Igor Suran, diret-
tore PARKS.

Novita e partner

I singoli eventi della manifestazio-
ne potranno essere seguiti sul sito
4wdiit. Fra le novita di questa edi-
zione, l'app 4W4l dove poter con-
sultare il calendario e seguire ogni
webinar in diretta, in modalita
podcast e on demand. Altra novi-
ta di questa edizione, le partner-
ship con alcuni dei pitl importan-
ti eventi sullinclusione (Rewriters
Fest, CEOforLife Awards, Accessi-
bility Days, Global Inclusion, Glo-
bal Thinking Foundation) che sa-
ranno ospitati nel corso delle
quattro settimane. Partner Plati-
num: Amazon, Baker Hughes, Da-
none, Ferrovie dello Stato Italiane,
Fincantieri, Intesa Sanpaolo, Poste
[taliane. Partner Gold: 24ORE Busi-
ness School, AccessiWay, The Eu-
ropean House Ambrosetti, Axa,
Capgemini, Challenge Network,
Cherry Bank, Coreconsulting, Edi-
son, EY, Fastweb, Forma-tech, Ge
Avio Aero, Generali Italia, Grup-
po FRASI Formazione, Mylia, P&B,
Randstad HR Solutions, Sanofi,
Tack &TMI.
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L'unico Experience & Networking Hub del Retail

26 OTTOBRE

Main Conference
Milano | Allianz MiCo

Sperimenta I'innovazione,
incontra partner strategici e stringi legami.

Confrontati in modo diretto su hot trends
e prendi ispirazione da esempi di best practice.
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0ggi, alle 17 (ora locale),
in One William Street,
sede newyorkese
di Intesa Sanpaolo, si
terra il talk “Informazione
globale e made in Italy.
Quando l'eccellenza

non ha frontiere”
alla Sicilia a New York.
Un passo dopo lal-

D tro. ltalpress festeg-
gia un‘altra tappa del suo cam-
mino di crescita, e lo fa stavolta
nella Grande Mela. In occasione
del trentacinquesimo comple-
anno l'agenzia di stampa fonda-
ta e diretta da Gaspare Borselli-
no inaugurera anche il nuovo
ufficio di corrispondenza, pro-
prio nel cuore di New York. Oggi,
alle 17 (ora locale), in One Wil-
liam Street, sede newyorkese di
Intesa Sanpaolo, si terra il talk
“Informazione globale e made
in ltaly. Quando l'eccellenza

non ha frontiere” moderato dal
giornalista Claudio Brachino, re-

Media Italpress sofha le sue prime
35 candeline e inaugura il nuovo

sponsabile video di Italpress.
Dopo i saluti di Pierpaolo Mon-
ti, Country manager Usa & Ame-
ricas di Intesa Sanpaolo, di Ma-
riangela Zappia, ambasciatrice
d'ltalia negli Stati Uniti, del diret-
tore responsabile Gaspare Bor-
sellino e del direttore editoriale
Italo Cucci, interverranno Gior-
gio Mulé, vice presidente del-
la Camera dei Deputati, il mi-
nistro della Cultura, Gennaro
Sangiuliano, il ministro del Made
in Italy Adolfo Urso (in collega-
mento dall'ltalia), e Alberto Ba-
rachini, sottosegretario all'Edito-
ria. A seguire, la prima edizione
degli Italpress Awards. | ricono-
scimenti saranno assegnati a Fa-
brizio Di Michele, console gene-
rale d'ltalia a New York; Kamel
Ghribi, presidente di GKSD In-
vestment Holding; Mauro Porci-

ni, Senior Vice President e Chief
Design Officer di PepsiCo; Ro-
bert Allegrini, presidente della
Niaf, la National Italian American
Foundation. “Trentacinque anni
sono una meta importante ma
mi piace pensare che quelleche
celebriamo oggi sono anche le
tappe che dovranno ancora ve-
nire: una dimensione internazio-
nale che per noi e gia realta. E la
scelta di New York non e casua-
le. Dopo le redazioni e gli studi
televisivi di Palermo, Roma e Mi-
lano, inauguriamo il nostro nuo-
vo ufficio di corrispondenza che
ci consentira di dare ancora piu
risalto al DNA glocal di unagen-
zia di stampa sempre pil cross
mediale: primo importante ap-
puntamento le Presidenziali Usa
2024. E Italpress ci sara’, dichia-
ra il direttore Gaspare Borsellino.

ufficio di corrispondenza a New York

Gaspare
Borsellino

Aziende Caf

Gag e interviste uniche
accompagnate daun
ottimo caffe, per gli eroi
di tutti i giomi
Caffe Borbone annuncia una
nuova collaborazione con Sta-
sera C'e Cattelan, il programma
di Rai2 presentato da Alessan-
dro Cattelan in onda il marte-
di e il mercoledi in seconda se-
rata. Attraverso le gag originali
di Alessandro Cattelan, per cin-
que puntate i prodotti di Caf-
fé Borbone si inseriranno nel
late show tra interviste irrive-
renti e giochi improbabili con
gli ospiti. Il programma é ormai

te Borbone sceglie Stasera C’e Cattelan
e Rai2 per una nuova attivita di product placement

BO

CAFFE

RBONE

magica emotione

un classico della seconda sera-
ta con uno tra i pubblici piu
partecipativi della televisione, i
jingle e la musica pop-rock de-
gli Street Clerks e I'immancabi-
le Mike Lennon come partner
in crime. Caffé Borbone, sotto

la consulenza strategica di Ze-
nith e grazie alla collaborazio-
ne di Rai Pubblicita, ha scelto
Stasera C'e Cattelan per un‘at-
tivita di product placement in
uno dei live show piu ricono-
scibili della televisione italia-

na, in onda sul canale Rai che
coinvolge maggiormente i piu
giovani. Il brand, che storica-
mente crede nella televisio-
ne come mezzo per veicolare i
propri valori a un pubblico al-
largato, da oggi si affianca an-
che alla trasmissione di Catte-
lan per raccontare, attraverso
il suo format iconico, i valori di
semplicita e autenticita condi-
visi con Caffé Borbone con l'o-
biettivo di avvicinarlo alla pro-
pria platea di spettatori fan
della normalita, eroi imperfetti
che vivono le loro giornate con
ironia e senza mai prendersi
sul serio, sempre accompagna-
ti da un ottimo caffe.
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All’Autodromo di Arese,
un appuntamento rivolto
a tutti i ragazzi
di eta compresa
trai T4 ei21anni

jovanissimi e mobili-
ta urbana in sicurezza.
Questo il binomio at-

torno al quale Dueruote (Edi-
toriale Domus) ha deciso di co-
struire un evento esclusivo ed
inedito nella sua storia editoria-
le. Lappuntamento, rigorosa-
mente gratuito, & per sabato 15
ottobre all’Autodromo “La Pista”
di Arese. Linvito é rivolto a tutti i
ragazzidietacompresatrail4e
i 21 anni, appartenenti cioé alla
cosiddetta “Generazione Z" Ad
accoglierli ci saranno gli istrut-
tori qualificati che li accompa-
gneranno in una vera e propria

business
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Live Streaming e On Demand

SCOPRI DI PIU

Eventi Dueruote per la GenZ:
il 15 ottobre una giornata in pista
dedicata ai motociclisti di domani

=)
e

full immersion allinsegna del-
le novita di prodotto, della gui-
da sicura e del divertimento.
Moto, scooter, minicar, prodot-
ti e servizi. Grazie al sostegno
del main partner ACl, con cui
vengono condivisi gli obietti-
vi di sensibilizzazione sulla sicu-
rezza stradale, e dei brand part-

Live Streaming e On Demand

SCOPRI DI PIU

DUeRvore

ner — Alpinestars, Aprilia, BMW
Motorrad, Citroén, Fantic, Rieju,
UM Motorcycles, Yamaha - sa-
ranno piu di trenta i modelli di
ultima generazione, adatti alle
varie fasce di eta, messi a dispo-
sizione per i test ride e drive. A
rendere levento unoccasione
di divertimento sara la presen-

za di creator molto amati dal-
la GenZ tra cui Spavald92 con
il suo meet&greet. “Siamo dav-
vero orgogliosi di questo even-
to che speriamo diventi un ap-
puntamento annuale. Dueruote
e da sempre un riferimento per
tutti i motociclisti e desidera es-
serlo anche per i motociclisti di
domani. Permettere e stimolare
una buona conoscenza dei mez-
zi & fondamentale nel processo
di sensibilizzazione ad una gui-
da responsabile e sicura. Farlo di-
vertendosi sara ancora pil bello’,
commenta Cristian Lancellotti,
direttore di Dueruote.it.
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l'attivita, curata in
collaborazione con
IGPDecaus, fa parte di una
comunicazione su larga
scalain Italia

izz Air, la terza com-
pagnia aerea in Ita-
lia e la pit sostenibile

a livello globale, invita i cittadini
milanesi a partecipare a un en-
tusiasmante concorso che offre
la possibilita di vincere uno dei
voucher del valore di 100 euro
per i biglietti WIZZ. Nell'ambito
della sua campagna su larga sca-
la in Italia, Wizz Air ha installato
una cabina fotografica presso la
stazione di Milano Cadorna, per
consentire a tutti di scattare delle
foto con una selezione di corni-

ci di sfondo che li faranno “volare”

verso la destinazione pit ambita.
Il concorso durera solo tre giorni

business
schaol

DISEGNA IL
TUO FUTURO

IL55% dei partecipanti trova
lavoro gia durante il Master

SCOPRI DI P1U
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OOH Nella stazione di Milano Cadorna

rose
ins

e i vincitori saranno annunciati il
31 ottobre sui social media uffi-
ciali di Wizz Air. Lesperienza del-
la cabina fotografica fa parte di
una campagna mediatica di Wizz
Air su larga scala in ltalia, volta
alla promozione del brand pres-

e la campay

so la stazione di Milano Cadorna,
nei luoghi all'aperto, alla radio e
sui mezzi di trasporto, oltre a col-
laborazioni con influencer e an-
nunci online. La campagna e sta-
ta awviata all'inizio di settembre
e continuera a colorare di rosa

ona di Wizz Air con
azione di una cabina fotografica

le strade italiane fino alla fine di
ottobre. Wizz Air ha curato l'ope-
razione con IGPDecaux. Eva Pas-
smore, Head of Marketing at Wizz
Air, ha commentato: “Lltalia e
uno dei mercati chiave per Wizz
Air e volevamo sostenere la no-
stra rapida crescita con una gran-
de campagna, realizzata con cura
per creare un legame speciale tra
il marchio e i nostri clienti italia-
ni. Con esperienze uniche, slogan
accattivanti e giochi di parole, vo-
gliamo ricordare ai clienti i risul-
tati ottenuti da Wizz Air in Italia e
non solo. Viaggiare a basso costo
non significa bassa qualita, e noi
siamo qui per dimostrarlo”.

business
school

DISEGNAIL
TUO FUTURO \
Il 55% dei partecipanti trova h
lavoro gia durante il Master

SCOPRI DI PIU
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la

A supporto la campagna
stampa, radio e digital e
social del Gruppo 24 Ore,
realizzata da Serviceplan

ttorno a noi sono in
atto cambiamenti so-
ciali, economici, demo-

grafici e tecnologici inarrestabi-
li e di dimensioni imponenti che
incidono sulla vita di tutti ma
che rappresentano, anche e so-
prattutto, opportunita di inve-
stimento a forte impatto finan-
ziario oltre che educativo. Sono
i cosiddetti Megatrend, tenden-
ze di sviluppo su scala globale
che stanno letteralmente ridi-

business
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Appuntamenti Radio 24, ¢ in
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segnando il panorama finanzia-
rio, poiché vanno avanti con
forza a prescindere dalle fasi tipi-
che di ogni ciclo economico. Per
fare chiarezza su queste dinami-
che e i loro effetti, Radio 24 pre-
senta la Digital Round Table “Pa-
rola d'ordine Megatrend” a cura
dei giornalisti di Radio 24 Mau-
ro Meazza e Debora Rosciani. Un
dibattito che si potra seguire in
diretta streaming domani dalle
15 alle 16:30 e al quale parteci-
peranno in qualita di ospiti Mau-
rizio Quintavalle, Head of Marsh
Advisory Europe, e Carlo Benetti,
Market Specialist GAM Italia SGR.
Si discutera di mobilita elettrica,
intelligenza artificiale, cyberse-

business
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curity, sostenibilita e impatto
ambientale e di silver economy
con l'obiettivo di offrire ai rispar-
miatori un quadro delle pro-
spettive che si aprono attraverso
ognuno di questi trend. Il dibat-
tito ruotera intorno al concetto
di‘trend di investimento educa-
tivi, per tradurre in termini com-
prensibili ai risparmiatori la logi-
ca del 'lungo termine’ e quanto
sia importante dare al proprio
capitale il tempo necessario a
raggiungere i risultati che ognu-
no si prefigge. Levento sara tra-
smesso anche su Radio24+1, il
canale dab di Radio 24. L'evento
& sostenuto da una campagna
di comunicazione firmata Ser-

programma domani

Parola d’ordine Megatrend
Digital Round Table

— Iscriviti su radioza.it

” Marsh

viceplan prevista su stampa, ra-
dio e digital pianificata sui mezzi
e sulle property social del Grup-
po 24 Ore.
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Ha realizzato un videogame
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Ricerche Nuovo Prosumer Report di Havas: come i brand
possono avere un ruolo attivo nella salute mentale

Mental health, |a
pandemia silente e la
difficile ricerca della
felicita: a farne le spese
e soprattutto la Gen/

I'5 maggio 2023, I'Organiz-

zazione Mondiale della Sani-

ta ha dichiarato finita la pan-
demia di Covid-19. Tuttavia, il
mondo resta ancora preda di un
male altrettanto insidioso: quel-
lo che impatta sulla salute men-
tale, e che il Covid non ha fat-
to che acuire. £ una pandemia
silente che colpisce ogni stra-
to sociale, generazione, livello
culturale, stile di vita e contesto.
Ma quali sono le principali cau-
se dei problemi di salute men-
tale? Quali sono le persone pil
“fragili"? Cosa si aspettano i con-
sumatori dai brand? Scopriamo-
lo nel nuovo Prosumer Report di
Havas, per il quale é stato inter-
vistato un campione di 14.000
persone dai 18 anni in su in 30
mercati.

PROSUMER REPQRT; | S
Mental Health

The Silent Pandemic andthe =

Impossible Quest for Happiness®

Qualche dato

"Star bene” e ormai diventato una
priorita, sia come diritto individua-
le (79% Prosumer), che in termini
di dovere verso la collettivita (75%
Prosumer). Il malessere cresce, non

#

|

t‘

solo per problemi globali come il
cambiamento climatico o la guer-
ra, ma anche per problemi che im-
pattano direttamente la quotidia-
nita, come la propria situazione
familiare (31% Prosumer), econo-

mica (19% Prosumer) e lavorativa
(12% Prosumer). Da cosa dipendo-
no i problemi di salute mentale?
E chi ne e piu afflitto? Paradossal-
mente, in una societa iperconnes-
s, la causa principale & attribuita al
crescente senso di solitudine (63%
Prosumer): la mancanza di relazio-
ni reali nella quotidianita impatta
negativamente sulla nostra salu-
te mentale. E a farne le spese é so-
prattutto la GenZ, piu fragile, piti re-
stia ad aprirsi con gli altri (52% Gen
Z), incompresa (32% Gen Z). Tutti i
brand dovrebbero parlarne, e non
solo le Big Pharma, ma tutte le in-
dustries dovrebbero sentirsi parte
attiva per affrontare, insieme, i pre-
giudizi sul tema della salute men-
tale. Gli intervistati si aspettano
che siano in primis i food brand a
prendere una posizione (52% Pro-
sumer), seguiti dai brand di sport
(48% Prosumer) e i brand beauty
(46% Prosumer). Persiste, perd, un
problema di credibilita dei conte-
nuti sponsorizzati, non ritenuti ido-
nei ad informare le generazioni pit
giovani (17% Prosumer).

]

CONTENT WRITING, TRANSCREATION
& COMMUNICATION PROJECTS

WORDCOUNT - Agenzia di Servizi Editoriali,
Linguistici e di Comunicazione.

Creare un dialogo e una collaborazione per i tuoi progetti, online
e offline. Traduzione | Localizzazione | Scrittura Creativa | Ideazione
e Produzione Progetti Editoriali e di Marketing | Consulenza Linguistica
e di Comunicazione | Supporto Relazioni Pubbliche

Come possiamo aiutarti?!

Stay in touch by email: wordcount@tutanota.com
or Social Media @wordcount_eu
0 se preferisci chiamaci: +44 (0) 7429 557 353

Ci trovi anche su WhatsApp.
www.wordcount.eu



https://www.dailyonline.it/dailyonair
mailto:wordcount%40tutanota.com?subject=
https://it.havas.com/wp-content/uploads/sites/9/2023/10/Mental-Health-report-2023.pdf

